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即引来大量的反对，这是意料之中，只是遗憾的是很少看到

认真的讨论，大都以为靠痛骂我包括骂我的杂志、我的家人

能解决问题。 当然也还是有一些认真的回答，我也对其做一

些探讨。 1.免费推动了互联网的发展，如果不是免费，今天

中国不会有这么多上网人口。 对于此议我还是很难认同，对

用户而言，最需要的不是免费，而是有用。中国互联网发

展10年，现在上网人口据统计是1.1亿。不是个小数字。然而

中国移动通信发展也不过十来年，现在的用户是4亿。手机免

费吗？用手机免费吗？为什么远远超过上网人数？我想影响

这一结果有这几方面。首先是对普通人手机比互联网更有实

用价值。其次手机终端价格较为便宜。再次手机较电脑操控

简单。又次手机非常方便携带。手机普及并不是打电话不付

费。为什么手机发展快，互联网不如手机快，因为手机更有

用。 相反我认为互联网因为不收费，相当多的互联网的从业

者在内容上对付，本来互联网是最好的多媒体平台，可以提

供最丰富的多媒体内容。但是一直没有。绝不象电视很快脱

离了广播和电影的影子，较快成长起来。互联网想做的事，

就是把传统媒体拿来堆在网上，而内容无特色，极度同质化

又造成了消费者很难愿意付费，已经走进一个怪圈。 2.聚集

了人气，可以通过广告取得收入，而内容就可以免费。 广告

不是救世主，免费是一种模式，包括报刊也有免费的。但是

从读者到从业者都有一个清楚的理念，获得信息不应该是免



费的。以纸质媒体举例， 书一定是要靠卖书本身挣钱的，杂

志也要靠销售获取收入的。只有容纳广告量较大，广告效果

较好的报纸才出现大规模发行倒挂的情况。但是这些报纸绝

没有送的。当然我们社会中也有极少数直邮的媒体，它就是

免费的，但是只是极少一部分，在整个纸质媒体行业没有任

何发言权的。 另外想靠广告支撑，广告能救活多少行业？中

国的广告有多大？我没有精确统计，和《计算机世界》的副

总阿定先生交流，他认为有500亿。有多少人要分这个广告，

纸质媒体、广播、电视、互联网，还有数量众多的新兴媒体

、户外媒体。媒体现在是越来越多，但是广告量会越来越多

吗？广告主会因为载体增加就增加广告投入吗？手机来分食

并不会大规模增加的广告市场，真是可以把一个移动信息网

产业支撑起来？ 我自己的媒体主要收入也是来自广告，我在

一个很好的行业，在我们行业我已经取得了龙头的地位。这

个难，谁能体味？ 发展到今天互联网行业的广告不过50－60

亿元，不及华为一个企业的1/4。这一切说能证明互联网是一

个好的模式？ 3.收费就是垄断。 确实我们社会有不乏利用垄

断资源进行高收费，获取了大量垄断利润。反对垄断绝不能

怀疑收费的正当性。最简单的道理，开个快餐店，面是6元一

碗，到机场是50元，机场是依靠其垄断资源获取垄断利润，

它应该降低价格，但是这并不能得出收费是非正当的。快餐

店的6元还是照样要收的。 100Test 下载频道开通，各类考试

题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


