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阿里巴巴公司联袂电子商务协会第一次公布了系列中国网商

调查数据一直为业界关注并在不断增长的 中国电子商务人群

浮现出多元化的风貌。 网商人数超2000万 调查表明，中国有

大量的网商出现约从1999年开始。1999年，网民中网商比例

仅为1%，但从2003年比例开始不断攀升，仅2006年上半年新

参加的网商比例数就已经与2005年全年的比例数基本相当，

超过20%。据CNNIC第二季度互联网报告，中国网民人数达

到1.23亿，调查显示，其中超过1/6的网民都从事过网上贸易

，中国网商人数已经超过2000万。 在企业网商区域分布方面

，深圳、广东、浙江、上海、江苏、四川等省份明显占优，

而上海、广东、北京、浙江、江苏等省份在个人网商领域分

布较广。76%的网商认为在网上做生意客户来源广，67%的网

商认为投入成本低，还有55%的人认为沟通效率高。表明较

高的投入产出比是大量网民和商人转变为网商的原动力。

25-35岁人群最活跃 网商主要分为企业网商和个人网商两块，

其中企业网商以贸易型企业为主，并且规模在50人以下的占

了57.69%，而79%的企业网商初衷是因为觉得网上贸易是大势

所趋，52%的企业网商年龄集中在25-35岁。而个人网商方面

，年龄层亦主要集中在25-35岁之间，占62.83%比例，45岁以

上个人网商仅占2.68%，72%的人学历在本科及本科以上。作

为网商中的主流人群，25-35岁这个年龄段的人是电子商务中

最活跃的一个群体，也是电子商务中极具创新精神的一个群
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