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https://www.100test.com/kao_ti2020/63/2021_2022_2006_E5_B9_B

4_E6_8C_87_c40_63842.htm 随着Internet的飞速发展，电子商

务迅速发展起来。它大大提高了市场的方便性与灵活性，改

变了人类的生活和工作模式。随着电子商务的蓬勃发展，网

上拍卖已经成为一种引人瞩目的新的交易机制，引起了消费

者的普遍关注。 一、 拍卖与网上拍卖 1、 拍卖 拍卖

（Auction）的历史可谓源远流长。早在大约公元前500年，古

巴比伦就出现了拍卖奴隶的现象。公元193年，当时的罗马禁

卫军杀死了皇帝，对外拍卖整个古罗马，不过后来没有成功

。近现代以来，在荷兰，拍卖是农产品流通机制的枢纽，各

种各样的农产品和花卉从全国20余个拍卖行走向世界各地。

在当代西方国家，闻名世界的两大艺术品拍卖行索斯比

（Sothebys）和克里斯蒂（Christies）垄断了世界大多数艺术

品的拍卖。两大拍卖行将古老的拍卖艺术发挥到了淋漓尽致

的地步。 简单地说，拍卖就是一种价格谈判机制，是一种用

以确定由于某些原因没有 确定价格或者价格难以估量的商品

（如艺术品、古董、书籍、电子用品以及二手货物等）的价

格的谈判机制。通常所说的拍卖起源于西方，是通过一系列

明确的规则和买者竞价所确定的价格来决定资源配置的一种

市场机制，即在确定的时间和地点，通过一定的组织机构，

以公开竞价的方式，将特定物品或者财产权利转让给最高或

最低应价者的买卖方式。 2、 网上拍卖 所谓网上拍卖

（Auction Online）是指通过Internet实施的价格谈判交易活动

，即利用互联网在网站上公开发布将要招标的物品或者服务



的信息，通过竞争投标的方式将它出售给出价最高或最低的

投标者。其实质是以竞争价格为核心，建立生产者和消费者

之间的交流与互动机制，共同确定价格和数量，从而达到均

衡的一种市场经济过程。它通过Internet将过去少数人才能参

与的贵族式的物品交换形式，变成每一位网民都可以加入其

中的平民化交易方式。网上拍卖不仅是网络时代消费者定价

原则的体现，更重要的是拍卖网站营造了一个供需有效集结

的市场，成为消费者和生产商各取所需的场所，因此是一种

典型的中介型电子商务形式。相对与传统拍卖，网上拍卖的

特点在于每个商家都可以制定一套适合自己的拍卖规则，并

且通过网上拍卖还可以使定价达到更准确的水平，同时能够

参与拍卖的人的范围也大大增加了。 最早的拍卖网站是由欧

米达在1995年建立的，他最初建立这个小网站是为了向人们

提供变种的埃博拉病毒代码。他在网站上加了一个小的拍卖

程序，帮助人们交换各自的收藏品。后来他辞掉工作，全心

全意投入到网上拍卖业务中去，于是现在网上拍卖老大eBay

诞生了。较早开展网上拍卖还有Onsale（创建于1995年5月）

，它和eBay首开利用网站提供的技术进行拍卖的先河，并创

立了电子形式的自动化投标代理、搜索引擎和分类目录等网

上拍卖技术。随着电子商务的发展，网上拍卖已经成为一种

日渐流行的电子交易方式。根据最新报告，仅仅eBay2002年

第三季度的销售额就达到 2.824亿美元，拍卖物品的范围也从

计算机和电器发展到收藏品、玩具、音乐、书籍等。 100Test 
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