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https://www.100test.com/kao_ti2020/63/2021_2022_B2B_E7_BE_A

4_E9_9B_84_E5_c40_63883.htm “我们与阿里巴巴不是对手，

中国电子商务发展空间无限大，互称对手很可笑。”中国网

中国供应商平台总经理段世文表示，9月4日推出的中国供应

商平台（www. china . cn）酝酿有两年之久，是当前唯一由政

府建立国家级外宣网站的“新鲜尝试”。 对于使用电子商务

运营的企业来说，这无疑是个不错的消息，更何况新平台中

还有100万家企业有望得到免费展示的机会。 阿里巴巴首次遭

遇同名挑战 “让天下没有难做的生意”。阿里巴巴领路人马

云(马云新闻,马云说吧)多次表示，公司最大的对手就是自己

，阿里巴巴要立志发展102年。如今全球B2B老大要开始直面

“电子商务国家队”，9月的电子商务市场颇有点“热闹”。

似乎无意，中国网此番推出的“中国供应商”平台恰好是阿

里巴巴网站的核心品牌，在阿里巴巴网站上，若要真正成为

“中国供应商”企业需交年费6万。“我们知道这局面早晚会

来，从产业链角度来看一家独大也说明市场不够健全，但是

我们‘中国供应商’品牌是6年苦心经营得来，两者重名，我

担心会给用户带来困扰。”阿里巴巴副总裁金建杭坦言。 “

阿里巴巴的用户有的已经接受了中国网平台的邀请，当然也

不排除很多企业会去那注册，中国网这名字很讨巧，企业又

多了一个出口。”某中小企业用户透露。据了解，中国网一

直具有极深的政府背景，由国家投资、直接由国务院新闻办

主管，新近推出的“中国供应商平台”要受商务部市场运行

司、国务院新闻办网络局和发改委国际合作中心的联合指导



，建该网站目的就是充分发挥中国网在政府资源方面的优势

，对海外提供中国供应商企业的商品信息，并首次将国家权

威企业诚信认证商务部CNBCS企业诚信认证体系用于国内电

子商务行业。该平台推出一周后，就已经有近500万家企业注

册、在线会员已达5000多人。 “我们与阿里巴巴并不冲突，

这个平台主要是树立中国中小企业在海外的品牌形象，帮助

他们把生意拓展到国外，有政府经费上的支持，目前还没有

考虑盈利问题。”中国网副主任张克告诉记者，现在就已经

有商家来询问如何收费的情况了。 “产业环境越成熟，新入

局者就越强大，而先行者的优势被抵消的就越多。”业内资

深评论家感慨。易观国际研究表明，截止到2005年底，综

合B2B 平台服务市场规模已达20.49亿元人民币，在2004年全

年的13.22亿元的基础上有大幅增长。其中阿里巴巴所占比重

为60.5%，而其余所有厂商加起来也不足40%，阿里巴巴所占

的比重之高往往令很多竞争者止步。 100Test 下载频道开通，

各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


