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https://www.100test.com/kao_ti2020/633/2021_2022__E9_87_91_E

8_9E_8D_E7_A7_91_E6_c92_633946.htm “国际金融危机对全

球实体经济的影响不断加深，全球贸易量迅速下降，我国外

贸出口受到严重冲击，使我国经济发展面临很大困难。”中

国出口信用保险公司总经理王毅7月2日接受记者采访时表示

，有效发挥政策性出口信用保险作用，可以帮助企业防范化

解外贸出口风险，增强出口企业信心，鼓励出口企业“抢订

单、保市场”，促进“稳外贸、保增长、促就业”目标的实

现。 我要收藏 四大因素导致出口下降 各国政府纷纷借力出口

信保 “今年以来，造成我国外贸出口持续下降的原因主要有

四方面。”王毅告诉记者，国际金融危机首先导致了美、日

、欧三大经济体陷入衰退，新兴经济体经济增长受挫，国际

市场需求持续萎缩，造成“订单减少”。其次，我国出口商

品竞争力相对有所减弱，国际金融危机爆发后，一些国家的

货币大幅贬值，其出口产品价格下降，相对减弱了我国出口

商品的竞争力，导致企业“出口市场份额下降”。三是海外

市场信用风险加大，欧美等传统市场上大量银行、企业破产

倒闭，贸易保护主义抬头，出口收汇风险明显上升，企业出

口更加谨慎，导致“有订单不敢接”。四是国际贸易融资困

难加剧，受金融危机冲击，国外进口商及其融资银行的流动

性不足，加上国内众多中小出口企业长期面临融资瓶颈，造

成“有订单无力接”，交易量严重下滑。 王毅同时强调，作

为国际通行的促进出口的金融工具，出口信用保险一直受到

各国政府的高度重视，在国际贸易中已被普遍使用。在国际



金融危机环境下，发达国家政府纷纷加大了对政策性出口信

用保险的支持力度，以提高对本国出口的保障支持能力。如

欧盟对政策性出口信用保险机构经营短期出口信用保险业务

给予了政策支持，德国、意大利等欧洲国家的政策性出口信

用保险机构重新开办了短期出口信用保险，法国先后两次出

台了“信用保险追加计划”，扩大信用保险公司承保范围，

总投入资金至今年年底将达到50亿欧元。日本政府将日本出

口和投资保险机构(NEXI)对日本企业和商业银行提供的出口

贸易保险责任追加约160亿美元。“实践证明，不论是在经济

平稳增长的正常年景，还是在经济危机的非常时期，出口信

用保险都是促进外贸出口行之有效的政策措施。” 扩大贸易

规模出口信保 破解中小企业融资难 5月27日，国务院常务会

议确定了六项稳定外需的政策措施，其中第一项就是“完善

出口信用保险政策”。与提高出口退税比例、减少出口环节

收费等侧重降低成本的政策相比，出口信用保险政策则更侧

重提升出口企业的信用等级，支持出口企业放账交易，增强

出口竞争力，提升出口商品价值，扩大贸易规模。 “在国际

金融危机形势下，出口信用保险对稳定外需、促进出口成交

的杠杆作用非常明显，首先就表现为帮助企业在短期内提振

出口信心，通过出口信用保险的损失补偿功能，帮助企业建

立风险转移机制，解除出口收汇的后顾之忧，破解‘有订单

不敢接’的难题。” 据王毅介绍，金融危机后，国际光伏行

业由卖方市场转向买方市场的剧变，国外买方的付款方式由

预付款或信用证方式结算，转变为要求放账3至6个月方式结

算。中国信保及时扩大承保收汇期超过90天的放账业务，打

消了企业“有单不敢接”的顾虑，为多家光伏企业解了燃眉



之急。今年1至6月，中国信保承保我国光伏行业出口8亿美元

，是2008年的近4倍。今年5月，出口信用保险对我国光伏行

业一般贸易出口的渗透率已经达到了45.5%。 与此同时，出口

信保在增强我国出口商品的竞争力，通过出口信用保险的市

场拓展和信用管理功能，帮助企业采用更加具有竞争力的结

算方式“抢抓海外订单”，开辟新市场方面的作用也不容小

觑。王毅告诉记者，自金融危机爆发以来，一些国外企业受

本国货币贬值影响，出口价格优势凸现，抢走了我国出口企

业的不少订单。面对国外企业的强劲竞争，沈阳某大型成套

设备出口企业抓住进口商在金融危机期间更希望延迟付款的

心理，利用出口信用保险向进口商提供了长于竞争对手的信

用账期，在没有降价的情况下抢回了订单。“在南美洲，账

期长达6至12个月的分期付款非常普遍。我国出口企业在出口

信用保险的保障下，不仅敢于承接这样的订单，而且还相应

提高了出口产品单价，增加了利润空间。” 对于金融危机下

广大中小企业融资难的问题，通过出口信用保险的融资便利

功能，也可以有效缓解出口企业的资金瓶颈，解决“有订单

无力接”的问题，进而带动企业进一步扩大出口。据王毅介

绍，天津一家中小型化工企业出口增长迅速，对资金需求较

大，当时通过房产抵押获得的银行贷款远远不能满足业务发

展需要，通过出口信用保险的融资便利服务，该企业顺利从

银行获得无抵押、无担保的贸易融资额度200万美元，加速了

资金周转，提高了企业“承接订单”的能力，企业年出口额

比投保前增长了200%，达到4500万美元。出口信用保险的融

资便利功能，为破解广大中小企业融资难和“有订单无力接

”的问题提供了一条有效途径。 郑重承诺降低费率 六大措施



推广信用保险 由于我国企业融入经济全球化的历史短，经历

国际经济危机的经验教训少，因而对出口风险的认识不足，

风险管理意识不强。相当一部分企业对出口收汇风险还抱有

侥幸心理，或者仍然习惯采用比较保守的贸易结算方式，有

的甚至还简单地用“放弃订单”来回避风险，因而我国出口

信用保险覆盖率还不高。 而在当前外需低迷、外贸出口受到

严重冲击的形势下，出口信保的重要作用日益凸显，也正是

在这一关键时期，中国信保再次郑重承诺：实施积极的承保

政策，降低平均费率，简化操作程序，优化产品体系，创新

承保模式，提高承保效率，加快理赔速度，扩大保障范围，

千方百计帮助企业稳外需、抢订单、保份额、扩市场。 “为

此，中国信保将采取更加有力的措施，在全国范围内推广出

口信用保险。”王毅告诉记者，一是在几十家服务网点的基

础上，以“珠三角”、“长三角”、“环渤海”等外贸出口

核心区域以及几十个重点城市为依托，全面加大出口信用保

险的推广力度。 二是创新承保模式，全面优化业务流程。为

方便出口企业投保，针对大型生产型企业出口，推出简约承

保模式；针对中小型生产企业委托外贸公司代理出口，推出

代理业务承保模式；针对企业的特殊需求，推出特定风险承

保模式。 三是创新产品，延伸服务。为促进银行扩大对企业

的出口贸易融资业务，支持中小出口企业做大做强，中国信

保将于今年7月正式推出银行保单、中小企业综合保险保单两

个新产品。银行保单产品针对银行的出口保理和福费廷业务

设计开发，具体包括《出口信用保险（银行）保险单》和《

福费廷信用保险》；新一代的中小企业综合保险保单界面友

好、操作简便、费率优惠，能够为广大中小企业提供体贴周



到、快捷全面的服务保障。 四是较大幅度下调平均费率，降

低企业投保成本。从2009年6月1日至12月31日，中国信保的短

期出口信用保险平均费率将在2008年整体平均费率基础上下

调30%左右。各地保户构成不同、买家风险不同、赔付率水

平不同，费率调整幅度也将不同，不会“一刀切”。中国信

保将根据出口信用保险原理和市场风险特点，本着既有利于

促进出口，又坚持费率与风险匹配的原则，确定不同市场、

不同行业、不同产品、不同客户、不同风险业务的降费比例

，实施结构性降费措施。 五是配合国家政策导向和十大产业

振兴规划，以农产品、机电产品、汽车整车及零部件、轻工

、纺织、化工医药、光伏电池和家电等行业为重点，加大承

保支持，与相关行业商协会建立合作平台，扩大对这些重点

行业的承保覆盖面。 六是鼓励各地营业机构因地制宜，推出

特色承保措施。中国信保江苏分公司的“绿色通道服务”，

广东分公司的“集约承保模式”，宁波分公司的“小企业承

保模式”等等，这些创新措施将使出口信用保险政策惠及更

多的出口企业。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下

载。详细请访问 www.100test.com 


