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：百考试题国际商务师、百考试题论坛国际商务师 一、商品

国别价值与国际价值 (一)商品国际价值形成的基础 商品的国

际价值是指商品在国际市场上的价值量，其价值量是由世界

劳动的平均单位决定的。商品的国际价值是在国别价值的基

础上形成的。它不仅是作为个别国家的劳动，而且作为世界

上一切国家的劳动。当商品交换变成世界性交换的时候，社

会劳动便具有普遍的国际性质。使国民劳动具有世界劳动的

性质最重要的条件就是以国际分工为联系的世界市场的发展

和形成。 (二)国别价值和国际价值质的同一性和量的差别性 

商品的国别价值和国际价值作为一般人类劳动的凝结物，在

性质上是完全相同的，而在量上则是不同的。国别价值量是

由该国生产该商品的社会必要劳动时间所决定的。国际商品

价值量是由世界劳动的平均单位决定的。这个平均的劳动单

位就是在世界经济的一般条件下生产某种商品时所需要的特

殊的社会必要劳动时间。 两者在表现形式上是不同的。商品

的国别价值是以该国货币表示的。而在世界市场上，商品普

遍地展开它们的价值。因此，商品的国际价值形态是直接以

世界货币表示的。 二、影响国际价值量变化的各种因素 (一)

劳动生产率 国际价值量随着国际社会必要劳动时间的变化而

变动。国际社会必要劳动时间是随着世界各国的社会必要劳

动时间变化而变动的。各国生产商品的社会必要劳动时间是



随着劳动生产率的改变而改变的。 劳动生产率越高，单位时

间内生产的商品越多，则生产单位商品所需要的社会必要劳

动时间便越少，单位商品的价值量便越小。反之，劳动生产

率越低，单位时间内生产的商品越少，则生产单位商品所需

要的社会必要劳动时间便越多，单位商品的价值量便越大。 (

二)劳动强度 国际价值量还受各国劳动强度的影响。劳动强度

是指劳动的紧张程度，也就是指同一时间内劳动力消耗的程

度。一般说来，劳动强度越大，商品价值量越高。 (三)贸易

参加国的贸易量 国际社会必要劳动时间的形成与参加国际贸

易国家的贸易量有密切关系。用一句话来概括，即：国际价

值是由产生绝大多数国际贸易贸易量的那部分商品来调节。 (

四)劳动者的知识水平和劳动过程、对象的知识含量 单位时间

内同等复杂劳动创造的价值量往往是简单劳动创造出的价值

量的几倍甚至几十倍，劳动中的知识含量则是复杂劳动的体

现。劳动过程需要越多的知识含量，生产出的产品价值量就

越高。 三、国际价值是世界市场价格变动的基础和中心 商品

的国际价格是指在一定条件下在世界市场上形成的市场价格

，它是商品国际价值的货币表现。(97年名词)商品的国际价

值是国际价格变动的基础和中心。 国际生产价格虽然是国际

价值的转化形态。商品的国际价值取决于它所消耗的社会必

要劳动时间，而国际生产价格则取决于商品的生产成本和各

国平均利润之和。 商品的国际生产价格是商品价格变动的中

心。价值规律要求商品交换依据商品的价值来进行，但这并

不是说在每一次商品交换时，国际市场价格都是和国际生产

价格相一致的。这是因为，世界市场上，竞争和生产无政府

状态规律在起作用，商品的供给和需求经常是不平衡的，因



而使商品国际市场价格经常高于或低于国际生产价格。 当商

品的供给超过需求时，国际市场价格会低于国际生产价格.反

之，当商品的需求超过供给时，前者会高于后者。但是，价

格本身的变动，又会反过来影响供给和需求的变化，使它们

逐渐趋向于平衡，从而使国际市场价格接近国际生产价格。 

四、国际市场价格与供求关系 (一)国际市场的供求关系确定

国际市场价格 商品国际市场价格围绕国际生产价格上下波动

，而商品国际市场价格又是由国际市场上的供求关系确定的

。供需各方面竞争的结果，使得国际市场价格接近国际生产

成本。 (二)影响供求关系的主要因素 1.垄断。垄断组织为了

夺取最大限度的利润，采取各种办法控制世界市场价格。 (1)

直接的方法 瓜分销售市场，规定国内市场的商品销售额，规

定出口份额.减产.降低商品价格，使竞争者破产，然后夺取这

些市场并规定这些商品的垄断价格.用夺取原料产地的方法垄

断原料市场.开采原料并按垄断价格出售原料，获取国家订货

，并按垄断价格出售这些订货.直接调整价格，即规定一定的

价格，低于这一价格便不出售商品.跨国公司内部采用划拨价

格，公司内部约定出口、采购商品和劳务所规定的价格。 (2)

间接的方法 限制商品生产额和出口额.限制开采矿产和妨碍新

工厂的建立.在市场上收买“过多”商品并出口“剩余”产品

。 2.经济周期。商品的市场价格和市场利润率，一般地都随

着经济周期阶段而变化。在危机期间，价格会下跌。危机过

去后，价格又开始上涨。 3.各国政府采取的政策措施。 4.商

品的质量与包装。 5.商品销售中的各种因素。这些因素包括

：付款条件的难易、运输交货的适时、销售季节的赶前与错

后、是否名牌、使用的货币、成交数量的多少、客户的爱好



、地理位置的远近、广告宣传的效果、服务质量等。 6.自然

灾害、政治动乱、战争及投机等。 7.知识经济的发展水平。
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