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维艰的时候作为一名员工的我也在深深的思考：对于互联网

电子商务，通常的说法是早进去在扔钱，晚进去赚不了钱。 

在中国，这个时机已到。为什么这么说呢？我们知道中国电

子商务发展存在三大瓶颈，即网上支付、安全和配送系统。

对于配送系统，现存的各种配送网络基 本成型，如饮用水配

送网络、快递网络。地区或全国性的联网、相互结盟以及随

后介入电子商务，有望短时间内解决。而网上支付和安全性

相对困难些，各地政府支 持和银行、软体应用开发公司参与

，也将使此问题早晚得以解决。一旦这三个问题全部解决，

电子商务的环境变好了，那么对于小公司和个人而言，时机

也晚了。这 有些像炒股票的味道，散户建仓的最佳时机是未

反弹之前，或是说在庄家建仓之前。 目前，中国电子商务两

个方向值得我们关注与探索，即买方站点和专业数据 库。 对

个人和中小公司，开始提供服务似乎是必然。做特定的数据

库是明智的选择。从操作上说，选择数据库类型是关键。为

避免弯路，应先考察欧美已做成功的是哪种 类型的数据库（

美国昨天发生的事，很可能在中国明天或后天再一次发生）

，再慎重选择适合中国情况和自身特点的数据库类型。 二、

专业领域数据库搜索引擎 建立数据库是一个数据量长时间积

累的过程。只有当数据库的累积达到一定量的时候，它的商

业价值才会体现出来，而且会从当初自己主动收集转变为他

人主动 加入。当数据库达到相当规模时，其商业价值日益突



出。当建立与其他数据库相互互动互访时，双方数据库的价

值会进一步提升。 看看互联网新贵雅虎的成长历程，很能说

明问题。 此外，雅虎能挤垮其他搜索引擎，但挤不垮那些拥

有专业性数据库的搜索引擎。 我们举个例子来进一步说明问

题。 美国有人做汽车序列号及相关车子保险信 息的数据库。

这对二手车的交易颇为重要，因为通过访问这些数据库，他

人可以在购买一辆二手车之前，清晰地了解到该车的原始状

况，随后出现过的事故。访问他 的数据库，客户每次得付10

美元，但对于将要花几百美元买二手车的客户而言，10美元

也确实算不了什么。这人做得很成功。 国内 许多网站也在做

数据库。最为常见的是，以某一领域的平台或门户形式出现

，大量采集他人网站有价值信息，归编排队，并做大量的链

结。例如一些站点本身不做新 闻，但他收罗了国内几乎所有

的新闻、杂志、报纸网站，来个群英大荟萃，"一网打尽"。

这类数据库的致命缺陷是缺乏专业性。另外，收集来的信息

未经过自己的 加工，也很难使之体现出另一种商业价值。 所

以我推荐，某些电子商务公司应重点专注于中国某地域专业

领域，做特定数据库，并逐步建立与其他数据库的互动互访.
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