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商品指的是占有三维空间的实体类商品，这类商品的交易过

程中所包含的信息流和资金流可以完全实现网上传输,卖方通

过网络发布商品广告、供货信息及咨询信息,买方通过网络选

择欲购商品并向卖方发送订单，买卖双方在网上签订购货合

同后又可以在网上完成货款支付。但交易的有形商品必须由

卖方通过某种运输方式送达买方指定地点。电子商务破除了

商家对各种商品批量购进、集中存储、坐店销售的方式，商

品需要直接送到消费者手中。这种商品交割方式的变化，说

明网上购物使传统的物流配送向消费者端延伸。所以有形商

品电子商务必须解决好货物配送的问题。电子商务中的商品

配送特点有：范围大，送货点分散，批量小，送货及时。对

商家来说这些特点如果引起销售成本大大增加，就可能导致

商家在电子商务面前驻足不前。有形商品交易的电子商务由

于三流(信息流、资金流、物流)不能完全在网上传输，可称

非完全电子商务。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接
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