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选、多选或未选均无分。1．由企业的营销部门、生产部门、

财务部门、人事部门等组成的系统是（ ）A．核心市场营销

系统 B．市场营销策略系统C．企业内部管理系统 D．市场营

销环境系统2．在整个策划中起着核心作用的是（ ）A．目标

B．创意C．信息 D．点子3．企业的营销中介不包括（ ）A．

中间商 B．供应商C．实体分配机构 D．营销服务机构4．按

照客户的规定和要求提供产品或服务的营销称为（ ）A．定

制营销 B．客户营销C．个别营销 D．服务营销5．企业利用
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．高增长率和高市场占有率的战略业务单位属于（ ）A．明

星类 B．问题类C．现金牛类 D．瘦狗类7．企业将几种有关
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的个别品牌 B．个别品牌C．统一品牌 D．个别的统一品牌9
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品的质量、特点、外观、款式、包装加以全面或局部改良之
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