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https://www.100test.com/kao_ti2020/64/2021_2022__E7_BD_91_E

7_BB_9C_E8_90_A5_E9_c40_64891.htm ⑴站点的分类：从网站

的经营者的角度看，有政府站点、商业站点和个人站点；从

网站类内容来看，有综合类、工商金融类、信息产业类和其

他专业类；从网站的定位来看，有一般的ICP、门户站点和虚

拟社区站点等。通过站点的分类过程，去熟悉各主要网站，

为计划打好基础。 ⑵站点的评估：评估网站的目的是为了解

国内网站的总体发展状况，发现网站的共性和发展的趋势，

为以后的网站的选择提供依据。 评估可以从流量入手，但要

特别小心流量的单位，尽量用一种单位，以便于网站间的比

较。常用的单位有：页面浏览量（pageview）、点击（hit，其

定义比较模糊）等。然后再从网站的编辑内容、系统的稳定

性及网页的制作水平等方面进行综合评估。 ⑶站点的选择：

首先，站点的选择应当符合媒介目标和策略，假若要在网上

做告知性广告，可能会选择流量大的站点，并会组合多个站

点。其次，站点的选择应当同广告的目标受众有最大的重合

。如果针对的是某个区域内的目标受众，则那些流量主要来

自该区域以外的站点就不适合选择。再者，站点的流量是否

可以满足设定的数量。一般情况下，有第三方审核的站点应

当有加分的机会，在同样的条件下可以优先选择。另外，就

国内目前互联网的发展水平看，系统的稳定性也是一个不可

或缺的选择条件。 ⑷广告表现形式的选择：目前世界上最常

见的网络广告形式是旗帜广告，最常见的尺寸是468*60像素

。一般用几帧画面以动画的方式表现。丰富的图文旗帜广告



（RichBanner）是这段时间在国外颇为流行的广告形式，它强

调更高的互动性、更好的视觉和听觉效果和三维动画效果。

只是这种广告的文件通常都比较大（约在36K以上），对网络

的传输速度要求甚高，在国内近期恐难以流行。除此之外还

可以做赞助广告，广告尺寸可以是大到整个站点，小到站点

中的某个频道。最后还有在电子邮件中夹带广告，但要求文

件比较小。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。
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