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https://www.100test.com/kao_ti2020/642/2021_2022_2010_E5_B9_

B4_E5_9B_BD_c53_642421.htm 产品生命周期（product life

cycle）,简称PLC，是指产品的市场寿命。一种产品进入市场

后，它的销售量和利润都会随时间推移而改变，呈现一个由

少到多由多到少的过程，就如同人的生命一样，由诞生、成

长到成熟，最终走向衰亡，这就是产品的生命周期现象。所

谓产品生命周期，是指产品从进入市场开始，直到最终退出

市场为止所经历的市场生命循环过程。产品只有经过研究开

发、试销，然后进入市场，它的市场生命周期才算开始。产

品退出市场，则标志着生命周期的结束。 产品生命周期分为

介绍期（Introduction）、增长期（Growth）、成熟期

（Mature）、衰退期（Decline）四个阶段。 编辑推荐： 2010

年国际注册内审师考试辅导：产品生命周期原理 2010年国际
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