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可能会接受产生的现金流恰好可弥补边际成本的产品定价。

这一价格目标被称为___。 A.生存 B.价格毛利的稳定 C.市场

份额目标 D.达到目标投资回报率的定价 2.以下哪项是价格-质

量决策的消极结果？ A.可能导致商业利润下降 B.低价可能损

害高质量品牌的声誉 C.使广告变得无效 D.高价可能损害低质

量品牌的声誉 3.以下哪项情况直存在价格歧视？ A.不同客户

间的成本不同 B.不同客户间的加价不同 C.不同客户间的加价

相同 D.不同客户间的价格不同 4.成功的价格歧视需要： A.防

止顾客在不同细分市场中的流动 B.每个细分市场中需求无弹

性 C.不变的边际成本 D.细分市场中相同的价格弹性 5.需求数

量上的变化可能是由于以下哪项变化引起的？ A.广告 B.工资

率 C.价格 D.原材料成本 6.供给数量上的变化可能是由于以下

哪项变化引起的。 A.收入 B.天气 C.能源成本 D.价格 7.存在需

求无弹性的情况下，价格增加会导致： A.需求数量低于相应

比例的下降 B.全部收益下降 C.边际收益下降 D.边际和全部收

益下降 8.在高峰期，关于定价以下哪项是正确的？ A.增量成

本与定价目的是相关的 B.完全分配成本与定价目的是相关的

C.设备没有完全利用 D.不需要通过扩张来增加产量 9.对于___

，卖主能够接收超过储存和运输价格成本的任何价格。 A.副

产品； B.可选产品； C.专属产品； D.产品包。 10.将制造商

的生产动作与供应商和顾客联系在起的流程被称为： A.适时

制系统 B.关系营销 C.供应链管理 D.销售方营销 100Test 下载
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