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4_B8_9A_E5_8C_96_EF_c71_642772.htm 与如火如荼的MBA招

生大战一样，如今各种EMBA招生说明会也是一场接一场。

其中，不少EMBA项目都开始纷纷打上了“专业化”旗号，

一些商学院先后推出房地产、金融、医院、传媒等方向

的EMBA项目。 一些专家预测，随着EMBA生源竞争越来越激

烈和商学院教育日益注重差异化、细分化，专业化将成

为EMBA教育发展的一个新趋势，国内EMBA教育将进入专业

化时代。 专业细分已成EMBA发展潮流 目前，越来越多

的EMBA项目正在打上“专业化”的旗号，这些专业EMBA具

有“度身定制”的优势，比如“房地产EMBA”、“技

术EMBA”、“金融EMBA”等，EMBA专业化浪潮可谓风生

水起。 例如，中国人民大学商学院推出的“科特勒EMBA”

项目侧重企业战略营销的实施，是国内首个以“战略营销”

为方向的特色EMBA，并由被誉为“世界营销之父”的菲利

普科特勒博士亲自授课。据记者了解，在MBA教育的专业化

已经成为大势所趋的背景下，很多商学院也推出专业EMBA

。例如，中山大学岭南学院推出了医药卫生方向的EMBA项

目；上海交通大学则推出“金融EMBA”和“传媒EMBA”；

复旦大学与香港大学合作推出了金融EMBA，并同阿尔卡特

合作定向为培养通讯类专业EMBA。还有一些国外的EMBA项

目，也打着专业EMBA的旗号来招生。此外，一些行业性院

校，例如北京航空航天大学、北京邮电大学，也推出了自己

的专业方向EMBA项目。据业内人士透露，目前，在国内像



这样的以“专业EMBA”为卖点的EMBA项目已经多达几十个

。 “随着EMBA教育市场的日益细分，将会出现越来越多的

专业方向EMBA项目。”北京大学研究员李懿恒表示，以美

国半个多世纪的商学院教育来说，办出自己的特色已经成为

它们生存的基础。事实上，一些国际著名商学院均是以办出

自己的特色而著称于世，例如美国沃顿商学院以金融方向著

称；西北大学凯洛格商学院以市场营销著名；MIT的金融技

术管理很强；芝加哥大学的MBA学生多半是冲着学校在金融

方面的极高声望。 需求升级让商学院“随需应变” EMBA教

育出现专业化的趋势，在很大程度上是在招生竞争越来越激

烈、商学院越来越注重通过走差异化、细分化的策略来树立

品牌、争夺生源的产物。不过专家认为，导致这种趋势的最

根本原因，还是商学院在主动迎合EMBA教育消费群体需求

的不断升级。 美国百森商学院教授、清华大学EMBA特聘教

授伍健民曾表示，单一的、综合性的项目已经不能满足中国

商界的需求了。中国的EMBA项目必须选择自己将向哪些特

定的公司或经理提供服务。大学只有设置有的放矢的课程才

能生存和发展。从某种程度而言，公司高管对EMBA项目的

需求取决于公司处于哪个发展阶段。 他认为，新兴企业的高

级经理人员，他们需要了解企业的方方面面，如生产、市场

营销和研发，同时还需要具备财务知识，特别是对现金流有

所了解，他们就需要一个面面俱到的EMBA项目；对于已进

入成长期的公司而言，高级经理人员对于财务知识的需求没

那么高了，但仍需具备各方面的管理知识，以及更多的战略

规划技能和发现人才的能力；对于成熟公司，高级经理人员

不需要具备金融和市场知识等专业技能，他们需要的是很强



的战略规划技能和组织领导能力。 据业内人士介绍，在国内

，由于高校在人才培养上一直是专业门类划分得较细、绝大

多数人才都并不具有跨专业和学科领域的专业背景等，造成

适合读EMBA人群中复合型人才比例很少。因此，很多高校

按行业、专业来开设EMBA项目，是为了更适合国情地为企

业高层提供某一专业领域所涉及的专业、管理知识训练，从

而更好地为老板和高管“补课”。 事实上，所谓“专

业EMBA”，并非意味放弃对综合管理技能、全局战略思维

的训练，而是在综合基础上发挥商学院的专业优势。至于选

择什么样的EMBA就读，学员可由自身企业的行业特点和所

处发展阶段来决定。而对于商学院而言，他们是在根据国内

企业的需求来设置更加符合市场需求的EMBA项目。 100Test 
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