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https://www.100test.com/kao_ti2020/642/2021_2022_EMBA_E7_B

B_8F_E5_85_B8_c71_642795.htm 我们的中国企业，不要再追

求所谓的“家族化”管理，不要再把本应该代表不同品类和

功能的品牌相互扯在一起。 谈起“品牌管理”，多数企业的

营销人员马上能联想到“家族化”的概念。也就是让企业里

的所有品牌看上去像一家人。而且，他们认为，一家企业要

做好“品牌管理”，就应该把旗下的品牌形成家族化，让它

们拥有“具体不同”却“大体相同”的品牌特征。 100Test 下

载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


