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、百考试题论坛外销员 一、 国际营销的社会文化环境 社会文

化环境指一个社会的民族特征、知识、信仰、艺术、道德、

语言、风俗习惯、教育水平等的总称。是营销的最大障碍。 

从以下几方面分析社会文化环境： Oslash. 教育水平：一个国

家的社会教育水平是与其经济密切相关的，社会的教育水平

决定人们的文化程度。 教育水平的高低影响消费行为 教育水

平制约国际营销的调研活动 教育水平影响营销决策。 Oslash. 

美学观念：风格，样式，颜色偏好 二、 经济环境： 1 市场规

模： Oslash. 收入：人均国民收入和国民生产总值.可任意支配

的收入 2 经济特性： Oslash. 经济发展阶段：传统社会、起飞

准备、起飞阶段、趋向成熟、高度消费阶段、追求生活质量

阶段。 Oslash. 政治稳定性：政局的稳定与政策的连续性是增

强投资者信心与信任感的重要因素。 Oslash. 民族情绪

&Oslash. 法律规定 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接

下载。详细请访问 www.100test.com 


