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、百考试题论坛外销员 一、新产品的概念 具体地说,只要是

产品整体概念中的任何一部分的变革或创新,并且给消费者带

来新的利益、新的满足的产品,都可以认为是一种新产品。 新

产品包括以下四种类型: (一) 新发明的产品 指采用新原理、新

结构、新技术、新材料、新工艺制成的前所未有的产品。 (

二) 革新产品 指在原有产品的基础上,部分采用新技术新材料

制成的的性能有显著提高的新产品。 (三) 改良产品 指对原有

产品在性能、结构、包装或款式等方面作出改进的新产品。 (

四) 新牌号产品 也称企业新产品。指对市场已有产品仿制后

加上企业自己的品牌后第一次生产的产品。从市场竞争和企

业经营上看,在新产品的发展中,部分仿制和全面仿制是不可避

免的。 二、开发国际新产品策略 (一) 获取策略：指企业直接

从外部购买 1. 直接兼并。 2. 专利获取。 3. 许可策略。 (二) 创

新策略：指主要通过自己的力量来开发新产品 1. 内部创新。

企业通过自己的研究开发部门来发明或改良产品。 2. 委托创

新。企业把开发新产品的的工作通过合同形式交由企业外部

的人员或公司去完成。 100Test 下载频道开通，各类考试题目

直接下载。详细请访问 www.100test.com 


