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class="wwyy"> 把物流师站点加入收藏夹 欢迎进入：2009年物

流师课程免费试听 更多信息请访问：百考试题物流师论坛 欢

迎免费体验：百考试题物流师在线考试中心 根据美国物流管

理协会的定义：物流是为迎合顾客需求而对原材料、半成品

、产成品以及相关信息从产地到消费地高效率、低成本流动

和储存而进行的规划、实施与控制过程。会展物流是物流行

业的一个分支，在上述定义下，会展物流可以描述为：为满

足会展需求，在提供地与会展地之间，对会展材料设备与会

展物品的高效率、低成本流动和储存而进行的一整套规划、

实施和控制过程。它大体属于项目物流的范畴，主要包括两

个方面的内容，一是与会展场馆搭建有关的建材、设备设施

的物流服务，二是指展览物品的物流服务。会展物流是关系

到会展成功开展的重要环节之一，会展业的发展为会展物流

的发展提供了广阔的空间，同时优质的会展物流服务又促进

了会展业的健康稳步发展。 目前已有不少国内的物流企业参

与到会展物流服务的行列，已初步形成有中展运、中远物流

牵头的会展物流服务这一新兴的行业。 中国国际展览运输有

限公司是1988年由中展集团和中外运集团合资成立的。成立

之初公司就以服务和管理作为着眼点和立足点，以此打破当

时只有香港和境外企业包揽国内展品运输总代理的局面。当

时，这是国内第一家和唯一一家专业的展览物流公司。成功

地开展了中国国际机床展、中国国际纺织机械展、北京国际



汽车展、中国国际印刷技术展览会等多个大型展览会的服务

，已经形成了一定的规模和品牌影响力。 中外运集团国际联

运公司是另一家较成功的会展物流服务企业，作为固定物流

服务商，参与了知名展会包括开罗国际博览会、科隆五金展

、法兰克福灯具展、迪拜外商投资成果展等国际大展。此外

，还有一些政府或贸促会组团的出展和大型来展。 中远物流

公司作为知名的物流公司，在制定产品策略时，把会展物流

放在一个非常重要的位置，目前正在以北京、上海、广州为

重点地区，开发跨国境的会展物流业务，打出了响当当的会

展物流品牌，如承接上海市政府新闻办主办的“米兰上海文

化周”业务，承接在上海举办的“中国香料香精化妆品暨设

备包装展”，圆满完成“神舟”五号返回舱参加中国首次载

人航天飞行首展物流服务任务。另外还有中华文化美国行物

流项目、德国亚太文化周物流项目、亨利摩尔巡回展物流项

目、中法文化年北京文化节巴黎盛装游行彩车全程物流服务

等。以及最新的项目之一是中远物流与中央电视台签订

了2004年雅典奥运会转播设备运输协议，成为中央电视台雅

典奥运会转播设备物流服务总代理商。 中国的会展业以每

年20%的速度递增，可想而知，会展物流业也将有同步的增

长，成为整个物流的一个重要方面。 中国会展物流经营中存

在的问题 会展物流作为一新兴的物流分支，它的发展与会展

业是互动的。在发展的过程中，除了制约会展及物流发展的

共性因素，如物流经营的行业规范和有关政策等，此外，经

营中也存在一些特有的问题，应引起有关物流企业的高度重

视。 有效供给不足 虽然目前我国的物流企业发展较快，但开

展会展物流业务的专业公司却较少，要找到一家能满足会展



方要求的会展物流公司也着实挑选的余地不大。会展方常常

感到，如到异地参展，没有“老会展”参加或提前派人联系

，初来乍到、人生地不熟，真不知到哪里去联系运输？在有

限的布展期限内，如不尽快将展品运到位，会影响布展进度

。撤展时也会遇到类似问题。目前，一些展会在解决当地地

面的快速运输方面还是个缺口，数量不足，有的甚至依靠搬

家公司来帮忙。会展方希望能很容易的找到这样一家富有经

验的会展物流专业公司，他们不仅提供展品的巡回展出运输

及展品的专线往返配送，而且能研究、协调、解决会展物流

中的一切问题，能提供全程服务。 服务质量欠佳 快捷准时，

保质保量地完成会展物流业务是参展商对物流公司的基本要

求，但在物流公司提供会展物流服务的过程中，常常会出现

这样那样的服务质量问题。一是当展品到达参展地的机场、

码头、火车站之后，参展商感到将展品搬运到展馆的地面运

输方面多数展览会提供的服务不好，货损货差时有发生，时

间上也难以保证，二是对货物信息的跟踪难以实现，展品装

船出去以后，查不到货在什么地方，遇到事故也难以及时采

取补救措施，这方面还受制于国内落后的信息化水平。 专业

人才缺乏 物流业是一新兴的行业，专业人才缺乏，符合参展

商要求的会展物流经理人选更始凤毛麟角。物流服务人才一

般主要来自于两个方面，一是学院毕业的新人，二是物流相

关专业转向物流服务的人员，随着物流行业的发展，有许多

东西要学。而会展物流人才除了掌握一般物流专门知识，具

有一般物流技术与管理技能外，还必须对会展业有所了解，

会展物流服务需要的是复合型的经济管理人才，只有多方位

、多形式的培养会展物流人才，才能给会展商提供更高水准



的全程物流服务。 中国会展物流发展对策 合理定位，打造品

牌 物流服务市场的细分和定位策略是指企业按照一定的分类

标志将整个第三方物流服务市场划分成若干个细分的市场以

后，再根据自身的条件与外部环境、细分市场的规模和竞争

情况、以及细分市场顾客的服务需求、偏好与特点等各种要

素确定出企业主攻的细分市场，并努力去开拓和占领这一细

分市场的营销策略。物流公司应根据上述原则决定是否进入

会展物流服务市场，如何在会展物流市场中定位。会展物流

是一个专业性很强的行业，一个物流企业要在会展物流市场

中形成自己的核心竞争力，就必须把握这个行业的特性，针

对客户需求，采用差异化竞争手段，提供高品质的服务。在

得到展会和参展商的认可的同时，打造出不同凡响的品牌，

并以品牌去获得更大的市场份额，包括国内市场和国际市场

。在目前的国内展览物流市场，“中展运”、“中远物流”

已经打造出一块响当当的专业品牌。 服务创新，保持客户 服

务创新是指在会展物流服务中通过对于服务内容、方式、质

量等方面的改进和提高，为顾客提供有创新性的物流服务；

个性化服务是指通过服务创新等手段为特定顾客提供独特的

服务，从而取得竞争优势，保持客户的营销策略。例如，在

现有会展运输、仓储、装卸等物流服务主体功能的基础上，

提供展品保管、跟踪、监控，以及特定会展相关方案等个性

化的服务，最终达到保持老客户，吸引新顾客的目的。以“

中华文化美国行”展览活动为例，中远物流利用航运服务及

信息化优势，从国内的绑扎、装箱、内陆运输到港口上船，

通过海运从天津新港运送到美国纽约，再从纽约港区直接运

送到仓库和展台，整个过程都是严密地控制在中远物流的运



输体系中。 信息化管理，提高质量 信息在现代物流中的作用

比以往任何时候都更加重要。随着物流组织与管理水平的提

高，采用先进的物流组织技术与现代信息技术已是开展物流

的关键。当前发展比较先进的物流企业都首先是比较成功地

解决了信息系统的开发工作。 在会展物流方面，首先可以通

过信息系统和网络技术进行品牌宣传，为会展组织者提供会

展物流服务或相关信息，以解参展商的苦于一时找不到合适

物流公司之急，同时通过品牌，提高占有率。其次电子营销

网络实现网上订舱、单证制作、以及在铁路、港口、船舶、

海关等外界信息交换方面实现计算机管理与联网。另外，通

过信息系统，实现会展货物跟踪与实时查询，为参展商的个

性化服务提供条件。当然，高效的信息化管理，也是物流公

司降低运作管理成本的重要手段之一。 培养人才，满足需要 

在中国会展业快速发展的今天，培养会展物流人才刻不容缓

，是物流及会展业持续发展的根本所在。从国外物流的发展

经验来看，企业要求物流方面的从业人员应当具有一定物流

知识水平和实践经验。为此，国外物流的教育和培训非常发

达，形成了比较合理的物流人才的教育培训系统，主要包括

学院本科和研究生教育系统以及各国物流行业协会的领导和

倡导下全面开展的物流管理的职业教育。学历教育和职业教

育，以及参与实践是中国培养物流人才的重要途径。 多方联

合，做强做大 合作与联盟是处于现代市场经济条件下成功公

司的重要经营手段，同样合作与联盟也是物流公司增强企业

核心竞争力，成功开展会展物流服务的途径。合作与联盟主

要可以从以下两个方面考虑。一是与展览公司或会展中心的

合作，随着改革开放的深入，各大展览和会议层出不穷，与



会展公司的合作，也就是抓住了源头，抓住了客户，中国国

际展览中心集团公司，各地区国际展览公司，各大型运动赛

事组织者，及著名国外展览公司都是潜在的合作伙伴；二是

与国内外长期从事会展物流的物流公司合作，取长补短，实

现规模效益，做强做大。 100Test 下载频道开通，各类考试题

目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


