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E5_BA_97_E5_A6_82_E4_c40_644937.htm 一个网店，要想让更

多的人认识自己，除了参与淘宝站内的各种活动和充分利用

各种免费、收费的推广方式之外，有实力的店主还可尝试投

放搜索引擎广告。 互联网广泛应用的今天，我们何不利用网

络这一低成本加上良好的运作方式来取得高回报呢。就是我

们讲的搜索引擎营销广告!简单来说，搜索引擎营销就是基于

搜索引擎平台的网络营销，利用人们对搜索引擎的依赖和使

用习惯，在人们检索信息的时候尽可能将营销信息传递给目

标客户。搜索引擎营销追求最高的性价比，以最小的投入，

获最大的来自搜索引擎的访问量，并产生商业价值。 搜索引

擎已经成为网络广告市场上的“新宠”。搜索引擎营销广告

只能把潜在客户带到您的网站上，最终成不成还要看网店自

身网站的建设程度、自身实力以及相关服务水平等。 就搜索

引擎广告的问题发出警告，如下三点基本要素需要注意： 第

一：产品卖点、市场号召力 产品卖点 店主在广告投放时常忽

略的一点就是，在搜索引擎上推销的是产品本身，而不是网

店。我们先不谈网店的远景、信念，也不谈市场定位，而要

先谈产品卖点，你必须先要考虑我的产品和同类产品相比，

有什么不一样的地方?它到底好在哪些?是价格合适还是性能

更优越?自己的产品在哪几个角度上能够解决掉客户的什么问

题? 市场号召力 抛开商业目标，只考虑客户需要什么，如何

能够在未来客户中间产生号召力，让他们感觉我的网店有一

种公信力，自己的产品在售后服务上更有保障，在同类产品



中就某一些特性，更具有影响力和普遍性，这是一种微妙的

心理作用，这将决定你的网店，能否成为市场中的领导者，

批量化地获得大规模的客户。 第二：选择更准确的关键词以

获得更好的广告效果 品牌关键词 每一个网店需要重视的一点

就是当人们在网上搜索这个品牌的时候，往往会跑到经销商

、代理商的网站上去。 销售关键词 要仔细地研究顾客到底在

网上寻找什么，再据此设计关键词以及引导网页。想想你的

客户都集中在哪些领域，制作几个专门针对不同类型客户的

网页，进行定向的广告投放。 第三：将点击广告的未来客户

变成消费者 广告就是广告，必须注意广告的成本，从访问者

看到广告一直到达成销售的过程，需要进行研究，怎么让未

来客户更容易心动，更容易立即做出购买的决定，并且对你

产生足够深的印象，有许多细节需要详加思索，不断改善。 

完成一次推销需要和未来客户进行七次以上接触，他才能够

熟悉你、信任你，并决定购买，这就意味着网上的消费者平

均要点击你的七次广告，才能产生一个客户，但大部分人只

会点击一、两次广告，因而，实际是7*7=49次，每49次广告

点击才能够完成一名客户的完整开发，如果不进行深入研究

，这个成本浪费是很大 的，你网站的角色更应该象是一名自

动导购员，你的广告描述销售措辞、网站的销售部署、产品

的推荐演示策略将决定着你最终是在大批浪费广告成本，还

是在快速 促成销售。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直

接下载。详细请访问 www.100test.com 


