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中国B2B电子商务市场交易规模，显著下滑。由于受金融危机

的影响，国外消费需求降低，出口外贸订单的缩减，预

计2009年中国B2B电子商务市场交易规模增幅将减缓，增长率

将下降至18.3%，交易规模将达到22350亿人民币。(2008年中

国B2B电子商务交易规模为18900亿人民币，较2007年增长

达51.2%。) 趋向1：B2B电子商务将面临洗牌，进一步调整格

局。金融危机让传统的B2B外贸交易平台大大受挫，中小企业

纷纷创立自身电子商务交易平台，B2C电子商务市场投资吸

引力的增强，网络分销管理系统的出现，这一切都将加快B2B

电子商务市场洗牌步伐。 趋向2：B2B市场收费方式趋多元化

，会员免费向交易收费成重要新模式。B2B市场原来主要盈利

方式是向企业会员即卖家收费，而突破此模式的会员免费向

交易收费模式成为市场的新驱动力。该模式即买卖双方免费

注册、发布产品信息，交易的一切环节包括付款都在网站上

进行，网站则主要依靠对买卖双方交易收取不同比例服务费

，如敦煌网的模式则是根据此来运营，该模式将成为市场创

新的新动力。 趋向3：行业B2B联盟发展迅速，成为垂直B2B

平台发展的重要趋向。行业B2B网站联盟策略将持续，为克服

垂直行业B2B网站的规模限制，该类网站之间将进一步表现出

联盟趋向以获得规模效应和协同效应，联盟形式包括：相互

推广、共享信息资源、共享广告资源等。此类模式与网络招

聘网站的分行业、跨行业联盟高度类似。 趋向4：B2B电子商



务网站将大力发展商务SNS，提高网站用户粘性。近年来

，SNS发展火热，阿里巴巴、网盛生意宝、淘宝等也纷纷涉

足商务SNS领域，欲将众多的会员资源转化为会员间的人脉

网络，以此提高网站用户粘性。 趋向5：继续完善产品交易

规则是B2B交易平台始终不渝的前进方向。尤其诚信交易规则

的建设，如何让交易对象放心大胆的使用，如何规避“机会

主义”，如何继续降低交易成本，成为B2B交易平台思考的方

向，也是成功的关键。 趋向6：可定制、个性化的B2B电子商

务平台将更受传统企业亲睐。个性化电子商务品台既有成熟

的技术，流程，品牌效应，又有针对企业的微件技术，可更

好的实现传统企业与电子商务的无缝连接而受到传统企业亲

睐。 趋向7：B2B电子商务平台间不断创新交易模式，开展差

异化竞争。尤其是新加入的B2B电子商务网站从收费模式到评

价模式等都另辟蹊径，以区隔于目前领先的B2B电子商务网站

。 趋向8：B2B电子商务平台从信息提供向服务提供平台转变

。目前中国B2B电子商务平台的模式还比较简单，仅满足企业

寻找和获取商机的需求。但是，当网络信息的信息扩充、B2B

电子商务搜索的完善，获取商机不再成为难题时，现有的B2B

电子商务平台的模式便不再能满足人们的需求。同时，随着

中国的贸易渠道得多样化，贸易客户对中国电子商务渠道的

依赖性有可能减弱。因此，无论从客户要求的提高还是其他

渠道的冲击来看，B2B电子商务平台都将加快平台服务的功能

，由资讯提供向交易服务转变，帮助企业有效获取 100Test 下
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