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，CNNIC发布了第24次中国互联网络发展状况统计报告。报

告显示今天上半年我国网民总数已达3.38亿人，依然位居世界

第一。而值得关注的是手机上网用户已达网民总数的46%以

上，达到1.55亿，较年初增长了32.1%。 根据数据显示，移动

上网用户已接近网民总数的一半，而相对于如火如荼的互联

网市场，专门针对移动上网用户服务的WAP网站只有寥寥数

家，且内容质量和技术实力也参差不齐，难以形成有效的市

场效应。 从行业角度来看，这样的情况无非是三个原因： 国

内传统网络营销尚未成熟，内容提供商和网络运营服务商目

前尚无能力顾及 国内门户网站发展迅速，但近几年来受国外

影响，主要精力仍停留在Web 2.0应用和娱乐性内容上(包括网

络游戏在内)。而过度的开发现有传统网络用户导致市场趋于

饱和，更加剧了大运营商之间的竞争，导致移动网络用户一

直遭受冷落。 国内营销理论界对移动网络市场的漠视导致理

论模式缺失 国内营销理论界长期处于先实践，后总结经验的

状态。缺乏系统的理论指导的盲目发展和做大，酿成了很多

夭折的网，8848就是一个很好的例子。现如今炒概念的时代

已经过去，VC们更关注于实际的内容而非新概念、新点子。 

传统行业开展网络营销仍在起步阶段，对移动网络营销缺乏

系统的认识。 当韩国饰品、日本糖果、法国香水在互联网上

悄然走俏时，国内众多传统行业依然处于“无网”状态。虽

然大部分企业都建立了自己的主页，但是网页并不等于网络



营销，也不代表电子商务，巨大的市场依然无人问津。 相反

，广大C2C平台上的卖家们纷纷瞄准了这块市场空白，走在

了企业的前面。而需要专业系统支持和团队操作的移动网络

营销，是普通C2C卖家所垂涎已久的，这也就是网库和掌易

通等移动网络平台在近期走俏的重要原因之一。网库无线邮

局是通过手机邮箱达到传统网络营销与移动网络营销的整合

，而掌易通则是专业移动商务平台，提供即时的生活信息和

消费服务，为用户提供消费信息，为商家提供营销平台，同

时具备资讯网站和电子商务网站的双重特征。 移动互联网用

户，相较传统网络用户来说，具有唯一性、易沟通、反馈方

便和广告投放精确的优点，加之丝毫不亚于传统网民的庞大

用户基数。可以预见，在未来3～5年内，定将是移动网络营

销的时代，只要把握了一个绝对优势的移动商务平台，重造

一个阿里巴巴也不是件很难的事。 100Test 下载频道开通，各

类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


