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藏夹 摘要： 创意设计的十四种方法 关键词： 创意设计 1.直

接展示法 这是一种最常见的运用十分广泛的表现手法。它将

某产品或主题直接如实地展示在广告版面上，充分运用摄影

或绘画等技巧的写实表现能力。细臻刻划和着力渲染产品的

质感、形态和功能用途，将产品精美的质地引人入胜地呈现

出来，给人以逼真的现实感，使消费者对所宣传的产品产生

一种亲切感和信任感。 这种手法由于直接将产品推向消费者

面前，所以要十分注意画面上产品的组合和展示角度，应着

力突出产品的品牌和产品本身最容易打动人心的部位，运用

色光和背景进行烘托，使产品置身于一个具有感染力的空间

，这样才能增强广告画面的视觉冲击力。 2.突出特征法来源

：考试大 运用各种方式抓住和强调产品或主题本身与众不同

的特征，并把它鲜明地表现出来，将这些特征置于广告画面

的主要视觉部位或加以烘托处理，使观众在接触言辞画面的

瞬间即很快感受到，对其产生注意和发生视觉兴趣，达到刺

激购买欲望的促销目的。 在广告表现中，这些应着力加以突

出和渲染的特征，一般由富于个性产品形象与众不同的特殊

能力、厂商的企业标志和产品的商标等要素来决定。 突出特

征的手法也是我们常见的运用得十分普遍的表现手法，是突

出广告主题的重要手法之一，有着不可忽略的表现价值。 3.

对比衬托法来源：考试大 对比是一种趋向于对立冲突的艺术

美中最突出的表现手法。它把作品中所描绘的事物的性质和



特点放在鲜明的对照和直接对比中来表现，借彼显此，互比

互衬，从对比所呈现的差别中，达到集中、简洁、曲折变化

的表现。通过这种手法更鲜明地强调或提示产品的性能和特

点，给消费者以深刻的视觉感受。 作为一种常见的行之有效

的表现手法，可以说，一切艺术都受惠于对比表现手法。对

比手法的运用，不仅使广告主题加强了表现力度，而且饱含

情趣，扩大了广告作品的感染力。对比手法运用的成功，能

使貌似平凡的画面处理隐含着丰富的意味，展示了广告主题

表现的不同层次和深度。 4.合理夸张法来源：考试大 借助想

象，对广告作品中所宣传的对象的品质或特性的某个方面进

行相当明显的过份夸大，以加深或扩大这些特征的认识。文

学家高尔基指出：“夸张是创作的基本原则。”通过这种手

法能更鲜明地强调或揭示事物的实质，加强作品的艺术效果

。 夸张是一般中求新奇变化，通过虚构把对象的特点和个性

中美的方面进行夸大，赋予人们一种新奇与变化的情趣。 按

其表现的特征，夸张可以分为形态夸张和神情夸张两种类型

，前者为表象性的处理品，后者则为含蓄性的情态处理品。

通过夸张手法的运用，为广告的艺术美注入了浓郁的感情色

彩，使产品的特征性鲜明、突出、动人。 5.以小见大法采集

者退散 在广告设计中对立体形象进行强调、取舍、浓缩，以

独到的想象抓住一点或一个局部加以集中描写或延伸放大，

以更充分地表达主题思想。这种艺术处理以一点观全面，以

小见大，从不全到全的表现手法，给设计者带来了很大的灵

活性和无限的表现力，同时为接受者提供了广阔的想象空间

，获得生动的情趣和丰富的联想。 以小见大中的“小”，是

广告画面描写的焦点和视觉兴趣中心，它既是广告创意的浓



缩和生发，也是设计者匠心独具的安排，因面它已不是一般

意义的“小”，而是小中寓大，以小胜大的高度提炼的产物

，是简洁的刻意追求。 6.运用联想法来源：考试大的美女编

辑们 合乎审美规律的心理现象。在审美的过程中通过丰富的

联想，能突破时空的界限，扩大艺术形象的容量，加深画面

的意境。 通过联想，人们在审美对象上看到自己或与自己有

关的经验，美感往往显得特别强烈，从而使审美对象与审美

国微软公司者融合为一体，在产生联想过程中引发了美感共

鸣，其感情的强度总是激烈的、丰富的。 7.富于幽默法 幽默

法是指广告作品中巧妙地再现喜剧性特征，抓住生活现象中

局部性的东西，通过人们的性恪、外貌和举止的某些可笑的

特征表现出来。幽默的表现手法，往往运用饶有风趣的情节

，巧妙的安排，把某种需要肯定的事物，无限延伸到漫画的

程度，造成一种充满情趣，引人发笑而又耐人寻味的幽默意

境。幽默的矛盾冲突可以达到出乎意料之外，又在情理之中

的艺术效果，勾引起观赏者会心的微笑，以别具一格的方式

，发挥艺术感染力的作用。 8.借用比喻法来源：考试大 比喻

法是指在设计过程中选择两个在本拷贝各不相同，而在某些

方面又有些相似性的事物，“以此物喻彼物”，比喻的事物

与主题没有直接的关系，但是某一点上与主题的某些特征有

相似之处，因而可以借题发挥，进行延伸转化，获得“婉转

曲达”的艺术效果。 与其它表现手法相比，比喻手法比较含

蓄隐伏，有时难以一目了然，但一旦领会其意，便能给一以

意味无尽的感受。 9.以情托物法www.Ｅxamda.CoM考试就到

百考试题 艺术的感染力最有直接作用的是感情因素，审美就

是主体与美的对象不断交流感情产生共鸣的过程。艺术有传



达感情的特征，“感人心者，莫先于情”这句话已表明了感

情因素在艺术创造中的作用，在表现手法上侧重选择具有感

情倾向的内容，以美好的感情来烘托主题，真实而生动地反

映这种审美感情就能获得以情动人，发挥艺术感染人的力量

，这是现代广告设计的文学侧重和美的意境与情趣的追求。

10.悬念安排法来源：www.100test.com 在表现手法上故弄玄虚

，布下疑阵，使人对广告画面乍看不解题意，造成一种猜疑

和紧张的心理状态，在观众的心理上掀起层层波澜，产生夸

张的效果，驱动消费者的好奇心和强烈举动，开启积极的思

维联想，引起观众进一步探明广告题意之所在强烈愿望，然

后通过广告标题或正文把广告的主题点明出来，使悬念得以

解除，给人留下难忘的心理感受。 悬念手法有相当高的艺术

价值，它首先能加深矛盾冲突，吸引观众的兴趣和注意力，

造成一种强烈的感受，产生引人入胜的艺术效果。 11.选择偶

像法来源：考试大 在现实生活中，人们心里都有自己崇拜、

仰慕或效仿的对象，而且有一种想尽可能地向他靠近的心理

欲求，从而获得心理上的满足。这种手法正是针对人们的这

种心理特点运用的，它抓住人们对名人偶像仰慕的心理，选

择观众心目中崇拜的偶像，配合产品信息传达给观众。由于

名人偶像有很强的心理感召力，故借助名人偶像的陪衬，可

以大大提高产品的印象程度与销售地位，树立名牌的可信度

，产生不可言喻的说服力，诱发消费者对广告中名人偶像所

赞誉的产品的注意激发起购买欲望。偶像的选择可以是柔美

风流的超级女明星，气质不凡举世闻名的男吸星；也可以是

驰名世界体坛的男女高手，其它的还可以选择政界要人、社

会名流、艺术大师、战场英雄、俊男美女等。偶像的选择要



与广告的产品或劳务在品格上相吻合，不然会给人牵强附会

之感，使人在心理上予以拒绝，这样就不能达到预期的目的

。 12.谐趣模仿法来源：www.100test.com 这是一种创意的引喻

手法，别有意味地采用以新换旧的借名方式，把世间一般大

众所熟悉的名画等艺术品和社会名流等作为谐趣的图像，经

过巧妙的整形履行，使名画名人产生谐趣感，给消费者一种

崭新奇特的视觉印象和轻松愉快的趣味性，以其异常、神秘

感提高广告的诉耱效果，增加产品身价和注目度。 这种表现

手法将广告的说服力，寓于一种近乎漫画化的诙谐情趣中，

使人赞叹，令您发笑，让您过目不忘，留下饶有奇趣的回味

。 13.神奇迷幻法来源：考试大 运用畸形的夸张，以无限丰富

的想象构织出神话与童话般的画面，在一种奇幻的情景中再

现现实，造成与现实生活的某种距离，这种充满浓郁浪漫主

义，写意多于写实的表现手法，以突然出现的神奇的视觉感

受，很富于感染力，给人一种特殊的美感受，可满足人们喜

好奇异多变的审美情趣的要求。在这种表现手法中艺术想象

很重要，它是人类智力发达的一个标志，干什么事情都需要

想象，艺术尤其这样。可以毫不夸张地说，想象就艺术的生

命。从创意构想开始直到设计结束，想象都在活跃地进行。

想象的突出特征，是它的创造性，创造性的想象是新的意蕴

的挖掘开始，是新的意象的浮现展示。它的基本趋向是对联

想所唤起的经验进行改造，最终构成带有审美者独特创造的

新形象，产生强烈打坳人心的力量。 14.连续系列法来源

：www.100test.com 画面，形成一个完整的视觉印象，使通过

画面和文字传达的广告信息十分清晰、突出、有力。 广告画

面本身有生动的直观形象，多次反复的不断积累，能加深消



费者对产品或劳务的印象，获得好的宣传效果，对扩大销售

，树立名牌，刺激购买欲增强竞争力有很大的作用。对于作

为设计策略的前提，确立企业形象更有不可忽略的重要作用

。 作为设计构成的基础，形式心理的把握是十分重要的，从

视觉心理来说，人们厌弃单调划一的形式，追求多样变化，

连续系列的表现手法符合“寓多样于统一之中”这一形式美

的基本法则，使人们于“同”中见“异”，于统一中求变化

，形成既多样又统一，既对比又和谐的艺术效果，加强了艺

术感染力。 相关推荐：关于建筑屋顶绿化的研究 100Test 下载

频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


