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class="mar10"> 把物流师站点加入收藏夹 欢迎进入：2009年物

流师课程免费试听 更多信息请访问：百考试题物流师论坛 欢

迎免费体验：百考试题物流师在线考试中心 一、轿运物流基

本情况 21世纪初，随着我国加入世贸组织，国外许多大型轿

车生产企业纷纷与我国大企合资，使商品车生产步入黄金期

。而国内对商品车需求也在不断增长。据中汽协资料统计，

中国汽车产销连续6年保持两位数增长，2007年中国汽车产量

为888．24万辆，同比增长22．02％，比上年净增160．27万辆

；汽车销量879．15万辆，同比增长21．84％，比上年净增157

．60万辆。2008年中国汽车产量有望超过1000万辆。按轿车销

量占汽车总销量的53．76％推算，我国轿车产量有望达到550

万辆。 另据2006中国年鉴行业物流资料统计，全国6000余辆

轿运车，公路轿车运输占全部份额（公、铁、水运）的85%

，由此推算公路年运量为467.5万辆。若按商品车公路运输平

均成本1200元/台计，全国年平均营业额应是近56个亿。由此

可见，作为商品车运输的轿运流行业，对拉长汽车制造产业

链，带动第三服务业，具有十分重要的意义。然而，近几年

我国的轿运物流发展缓慢，基本上停留在2005年水平。轿运

物流企业自有车辆情况是：达到300辆以上的很少，基本上是

在200辆以下，这200辆以下的企业，平均50多辆，最少的仅

有10多辆。 二、制约轿运物流发展的因素及分析 轿运企业难

以做大，一方面除受燃料、路桥费、钢材、轮胎、汽车配件



及劳动力和土地等要素价格上涨，以及上游企业的经营压力

、压低价格、延长帐期影响和公路罚款日趋严重外，另一方

面来自企业规模效应小，造成企业自身抵御风险能力弱，资

金链趋紧，发展受限，造成这方面原因可分析为： 1、轿运

物流，较为普遍是经营机制是民营，它在经营管理上优于经

营机制难以转换大型物流国企。但民营物流公司对发展现代

物流的观念相对滞后，对供应链管理，降低流通成本、提高

企业核心竞争力的认识有限，也很少关注物流方式的合理性

和调整物流组织方式对企业发展的影响，其经营模式、服务

质量和工作效率难以满足社会化需求。 2、物流活动主要依

靠企业内部的相对狭隘的自营物流方式来完成，基本为仓库

加车队，独家统管全程物流, 其物流各个环节(如仓储、配送

、运输等)之间缺乏有效的整合，轿运企业的运输空载率，平

均高达38％，资源浪费、运输成本高，未能发挥多式联运的

方式。物流效率处于低水平、高消耗状态，物流发展缺乏统

一协调的产业政策体系支持，规模化效益不明显。 3、轿运

物流的收益，主要来自运输和仓储管理等基础服务，对一些

技术含量高的市场运作（比如市场策划、流程设计、信息化

建设等），往往不够重视。多数物流企业对信息的收集、整

理、开发、使用等尚处于手工操作阶段，车辆GPRS系统、供

求信息平台等先进网络信息技术的应用零打碎敲，物流专业

化物流服务的比重偏低。 此外，当前国际金融危机对中国物

流业的影响逐步显现，物流企业普遍遇到了市场萎缩、业务

减少、能力虚糜和资金短缺的问题。轿运物流业所面临的困

难概括起来就是：客户要求高、运营成本高、市场波动大、

经营风险大，服务价格低、企业利润低。企业之间的相互压



价、违反常规竞争日趋激烈。第三方物流虽自身不断地进行

调整，但受资金、人才限制，难以实现根本性的跨越；也有

几家试着实行联合，但由于股东之间思维定式，权益制衡，

也难于卓有成效。 三、第四方物流简述 以上分析，主要说明

了是第三方物流在社会化、规模化、专业化程度难以上一个

台阶，也就谈不上发展壮大。如何面对当前形势走出困境，

平稳过渡，并抓住时机进行结构调整，发展壮大，是许多物

流企业所面临和关心的问题，而第四方物流则可以解决这一

问题。 1、什么是第四方物流 第四方物流的概念首先是著名

的管理咨询公司埃森哲公司（又名安盛咨询公司）提出,基本

定义为“一个资源配置和管理的组织，具有广泛资源、自身

能力与高科技术，提供资源共享、服务互补及全面供应链解

决方案的供应链集成商”。 通俗点讲，第四方物流，通过整

个物流供应链的影响力,充分整合社会资源,依靠业内管理专家

、专业技术人才，集成第三方合同物流供应商及增值服务商,

加上它在领导力量、思想观念、人才优势、营销策划、管理

咨询和信息技术手段运用等自身优势能力，为客户提供全面

供应链解决方案。 2、什么是供应链和供应链管理 中国《物

流术语》国家标准定义为：“供应链，即生产与流通过程中

涉及将产品或服务提供给最终用户的上游与下游企业所形成

的网链结构”；“供应链管理，即利用计算机网络技术，全

面规划供应链中的商流、物流、信息流、资金流等，并进行

计划、组织、协调与控制” 。 中国著名经济学家吴敬琏认为

：“所谓供应链管理，就是把生产过程从原材料和零部件采

购、运输加工、分销直到最终把产品送到客户手中，作为一

个环环相扣的完整链条，通过用现代信息技术武装起来的计



划、控制、协调等经营活动，实现整个供应链的系统化和它

的各个环节之间的高效率的信息交换，达到成本最低、服务

最好的目标。一体化供应链物流管理的精髓是实现信息化，

通过信息化实现物流的快捷的配送和整个生产过程的整合，

大大降低交易成本。” 3、第四方物流的特点： ① 引入现代

物流理念和技术，对原有物流体系的所有资源进行优化整合

、外包，以适应客户广泛而复杂的需求,为客户提供一整套最

佳物流服务,进而形成最优物流方案或供应链管理解决方案。

这个方案关注供应链管理的各个方面,是一个前所未有的、使

客户价值最大化的统一的技术方案的设计、实施和运作。 ② 

突破单纯第三方物流的局限性,跨越整个供应链运作以及整合

供应链流程，解决整个社会物流的资源效率问题,且对物流服

务有更深层次、更全面的要求。帮助第三方物流企业实现成

本降低、持续运作，为整条供应链的客户带来利益。 ③ 在某

一个或几个方面具备很强的核心能力,并且有能力通过战略合

作伙伴关系很容易地进入其他领域。 ④ 通过网络信息平台，

运用有先进技术和复合型人才，实现资源共享，信息共享，

服务共享。 ⑤ 在优化供应链流程与方案给予第三方物流的指

导，但其基础思路，依靠第三方物流的实践并得到验证。 ⑥ 

第三方物流企业本身是物流业的“利润点”，而第四方物流

是集合第三方物流企业，优势互补，是物流业的“利润增长

点”。 3、第四方物流所需条件 ① 现代物流理念、服务意识

、网络信息技术、专业人才、管理水平、行业经验达到一定

水平。 ② 有集成供应链技术、供应链策略制定、业务流程再

造和外包能力。 ③ 同时管理多个不同的供应商,具有良好的

人脉关系和组织能力。 ④ 对企业业务流程变革问题的深刻理



解和人力资源管理能力。 ⑤ 网络覆盖能力和支持能力。 4、

第四方物流的应用模式： ① 知识密集型：也称“协助提高者

”,即第四方物流为第三方物流工作,并提供第三方物流缺少的

知识技术和战略技能。 ② 方案定制型：也称“方案集成商

”,即第四方物流为第三方物流提供商既货主服务,是所有第三

方物流提供商及其它提供商联系的联络中心。 ③ 资源整合

型,也称“产业革新者”,即第四方物流通联物流供应链协作部

门，以对其同步与协作的关注,为众多的产业成员运作供应链

。 事实上,第四方物流无论采取哪一种模式,或是两两模式兼

用，它都是在解决企业物流的基础上,整合社会资源,解决物流

信息充分共享、社会物流资源充分利用的问题。因此,它也是

发挥政府职能、推进我国现代物流产业发展所能做的惟一切

入点。所以,第四方物流是中国物流业发展和提升的助力器。 

四、发展轿运第四方物流的思路 英国经济学家克里斯多夫曾

提出：“真正的竞争不是企业与企业之间的竞争，而是供应

链与供应链之间的竞争”。谁所在的供应链总成本低，对市

场响应速度快,谁就能赢得市场。一只手抓住用户的需求,一只

手抓住可以满足用户需求的物流全程供应链，是第四方物流

创造核心竞争力的经营理念，也是进入第四方物流领域的基

本。 结合前面谈到的第四方物流特点，具体思路为： 1、整

合物流资源,由竞争走向合作 行业协会牵头，联动、协调物流

行业专家，引入全新的管理概念和管理方式，孵化第四方物

流，并对现有物流资源进行整合，使第三方物流由竞争走向

合作。 2、物流服务标准化、规范化 行业协会牵头，联动政

府、行政管理部门，出台物流服务行业规范和标准。它一方

面是物流整合的粘合剂；另一方面对物流行业来说,需要用标



准化将整个物流供应链环节有机连接起来,降低接口链接的难

度和成本；对物流企业来说,是提高内部管理、降低成本、提

高服务质量的有效措施；而对于消费者而言,享受标准化的物

流服务是消费者权益的体现。 3、物流设施基础建设政府统

筹规划，注重在物流产业政策上,放在物流基础建设方面。 4

、为第三方物流提供最优物流方案或供应链管理解决方案，

并提供专业技术服务、咨询服务和信息化建设服务，比如： 

① 统一编著《驾驶员培训教材》，统一培训驾驶员。 采用计

算机多媒体技术，制作“驾驶员培训多媒体演示系统”，包

括轿运车维护与保养、商品车装卸作业、在途营运、商品车

交车、交通事故处理。教材互动、影音图文生动直观，易于

理解，使对驾驶员流动性大，不受培训时间和场地、培训人

数、以及培训教员的限制。 ② 帮助建立企业管理信息系统

（ERP系统） 企业管理信息系统，集实时操作、实时数据库

管理及软件数据对接的多元化、智能化的企业管理软件。集

成“驾驶员管理”、“车辆管理”、“上下游客户管理”、

“车辆调度管理”、“运费结算管理”等一体化。企业将得

益于这种业务流程重组，业务标准入库，从而使企业管理规

范，决策有据。 ③ 建立电子商务信息平台 提供包括物流配送

、信息服务、商务服务和企业信息化建设服务于一体的综合

服务。比如“货物（商品车）/运力（轿运车）资源供需信息

平台，整合其他资源欠缺的第三方物流公司,把包括原有物流

渠道在内的多个第三方物流提供商加以集成，与上游生产厂

家、下游协运合作单位多方资源共享，并向下游客户提供解

决方案。用户可以方便地查看、添加和搜索“货物资源信息

”和“运力资源信息”。达到合理有效地配置运输，使市场



资源运用最优化。 ④ GPS中央监控系统共享 建立一家GPS中

央监控系统，可解决多家第三方物流对GPS投资难题，即如

果自建系统，投资太大不合算，而且配置资源浪费；如果租

赁GPS经销商系统，管理又不方便。 ⑤ 政策、技术及业务等

信息咨询 收集全国物流信息、国家相关政策、掌握最新物流

动态及位于先进物流前沿，解决第三方物流因忙于工作而疏

于最新政策的解读和先进技术的引用。 五、束语 物流产业真

正提升,必须通过第四方物流来完成”。 由于轿运物流是我国

新兴产业，在其发展过程中有一些独特机遇,加之目前第三方

轿运物流公司弱小且分散，以及全国巡迥各异的交通状况和

差异化极强的地区性物流标准, ,迫切需要第四方物流来有效

整合,并立法，这也是发展轿运物流的方向。 但第四方物流的

发展必须建立在第三方物流发展条件具备和企业供应链业务

外包较为流行的基础上，因此目前真正成为第四方物流，要

做的工作，和要具备的资源、资金、人才等统筹工程是较为

复杂的。加上第三方物流思维定式和经营模式根深地固，要

想短期内成为整合物流资源的“有领导力量”的供应链集成

商，难度较大。因此，发展第四方物流任重而道远。 100Test 
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