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https://www.100test.com/kao_ti2020/645/2021_2022__E5_9B_BD_

E5_86_85_E5_A4_96_E7_c40_645052.htm ● 美国模式 美国电子

商务起步于２０世纪８０年代，１９９６年成立“电子商务

工作组”，负责制定有关发展电子商务的政策措施，并协调

督促相关部门实施；同年提出“新一代因特网计划”，积极

扶植新一代因特网及应用技术的开发，以此保持美国在因特

网以及信息技术方面的优势；１９９７年颁布促进、支持电

子商务发展的“全球电子商务框架”。 美国的电子商务是一

种自下而上，以企业自律和市场驱动为主，政府采取自由放

任主义发展的模式。目前，美国电子商务在全球范围内发展

最为迅速，其应用领域和规模远远领先于其他国家，全球９

０％的电子商务网站在美国，５０％的电子商务交易额发生

在美国。 ● 日本模式 日本１９９９年成立“下一代国际互联

网政策研究小组”，确定以发展电子商务为重点，通过电子

商务推动日本制造业走出困境，带动经济振兴；２０００年

推出“数字化行动纲领”，制定“ＩＴ立国战略”，对信息

网络革命进行战略部署，同年成立“ＩＴ战略本部”；２０

０１年实施《ＩＴ基本法》；２００４年正式提出ｕ－Ｊａ

ｐａｎ构想，将日本建成一个“任何时间、任何地点、任何

物品、任何人”都可以上网的环境。 近年来，日本电子商务

迅速发展，不仅成为企业间不可或缺的交易手段，也成为个

人消费者获取所需商品或服务的最便捷途径。２００６年，

日本狭义范畴内的Ｂ２Ｂ交易额约合９８５８３亿元人民币

，同比增长约５．３％。 ● 新加坡模式 新加坡是东南亚第一



个正式定义参与电子商务各方权利与责任的国家，也是世界

上电子商务发展最迅速的国家之一；１９９８年公布电子交

易法案，成为开展电子商务值得信任的国家；同年底实施《

全面电子商务法》，并投资２万亿美元推进全国性电子数据

交换ＥＤＩ服务，建成ＥＤＩ贸易服务网络。来源：考试大 

新加坡的电子商务活动全部由政府投资和控制，企业在政府

的全面扶持下自上而下发展电子商务，开展电子商务活动的

商业机构每年可得到政府资助。 ● 杭州模式 杭州２０００年

确定由“旅游天堂”向“硅谷天堂”的城市战略定位转移；

２００４年出台《电子商务发展实施纲要》；２００５年出

台《关于促进杭州市电子商务发展的若干意见》；２００５

年提出打造“中国电子商务之都”的战略目标；２００８年

提出《杭州市打造“中国电子商务之都”三年行动计划》。 

杭州是国内电子商务发展较好的城市，２００８年，阿里巴

巴成为全球最大的Ｂ２Ｂ电子商务服务商，其Ｂ２Ｂ、Ｂ２

Ｃ市场份额分别占据国内市场的５３．９％和８４．１％，

旗下的淘宝网(Ｃ２Ｃ)则占据中国网购市场７０％以上的市

场份额；除了“阿里巴巴”，杭州还有“中国化工网”、“

中国化纤信息网”、“全球纺织网”、“网盛生意宝”等在

国内较有影响的优秀电子商务企业。 相关链接：未来国内的

电子商务发展将多元化我国电子商务发展趋势 100Test 下载频

道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


