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4_BA_BA_E8_8A_82_E5_c40_645865.htm 2月9日上午消息，来

自鞋类B2C网站优购网(微博)上鞋城统计显示，春节过后主

流B2C网站流量普遍回涨超过50%，京东(微博)商城、当当(微

博)、亚马逊(微博)等网站流量回涨达到70-80%，部分电商订

单已快速回升至节前水平。 统计数据显示，从初三开始网站

呈现订单的恢复态势，初三到初五订单量为平日的60%，初

六迎来春节假期小高峰，订单量接近日均水平。春节过后，

伴随快递业恢复，加之元宵节、情人节接踵而至，加之春季

新品上架销售，近期网站订单将出现一个小高峰。 艾瑞电子

商务高级分析师苏会燕指出：春节期间由于物流滞后、网商

促销力度的降低，不少网购用户持币待购。春节过后，物流

速度的恢复，以及春季新品的上市，一定程度上推动了B2C

订单量的上涨。天猫、Vancl、优购网等B2C网站的增势尤为

明显。 节后，一淘网发布网购价格指数指出，2012年B2C涨

价成趋势。此结得到以京东商城为代表的B2C的反驳。随即

又有报道披露相关数据，认为涨价结论依然成立。但无论价

格是否上涨，B2C整体订单的快速回升已成事实。各家B2C也

都在加速推进采购、配送、仓储环节的招聘工作。 从目前购

物的热情高涨的情况不难看出，资本市场寒冬并非电商行业

寒冬，同时行业资深人士认为，尽管2012年是一个优胜劣汰

和洗牌的时间点，但这也让中国的电子商务有了更好的发展

环境。越来越多的传统企业通过积累步入到电子商务，有些

甚至还逐渐摸索出了自己的打法和路径。 100Test 下载频道开
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