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行业开始谨慎收缩 品聚将散，这已是30天内倒下的第三家电

商企业。 在此之前，人称国内十大奢侈品网站之一的呼哈网

爆出欠薪内讧，90%员工已辞职。亲临现场观察的业内人士

看到，这家公司已是人去楼空，大门紧闭。 即便是真正大公

司背景的电商项目也不保险。网易旗下的高端奢侈品电商项

目“网易尚品”也已走到了头。今年1月1日零点起，该项目

网站停止服务。过去一年中，网易尚品并没有得到足够的资

源。此前，网易还停止了网上机票订购项目，电商领域只保

留了个性化照片定制业务。 而从去年年中起，电商业倒闭、

调整案例就不断。如金光集团投资的百货B2C网站大货栈倒

下，以及我友网的裁员大调整。 这波风潮还未终结。不久前

，连行业巨头凡客也被连续质疑，近日另一家华南电商也被

质疑其资金链紧张。 这似乎是应验了去年6月京东商城CEO

刘强东所说的，电商冬天即将到来。 有意思的是，去年上半

年，电商行业还是一片繁花似锦、烈火烹油的热闹场面，上

市潮、并购潮、融资潮高潮不断。但自二季度开始，投资界

开始传出凉意，电商融资骤冷收缩，各投资机构从那时起对

于掏钱变得更外谨慎。 资本的紧缩随后传导至电商业的运营

层面。相比融资额，电商企业开始不得不更关注毛利率、盈

利预期等实际问题。而这些正是整个行业中多数企业的阿喀

琉斯之踵。 全行业的谨慎收缩由此开始。如乐淘从去年年中

后，就基本停止了品牌推广动作。去年底，乐淘CEO毕胜在



公开场合抱怨电子商务的高投入、低毛利和盈利无望，他说

垂直电商领域中存在着骗局。 派代网分析师李成东说，品聚

波折的直接动因是与盛大的纠葛，但其背后仍是电商业的寒

冷：没有盛大巨额投资的支撑，这家新创业的公司无法承受

冬天的考验。 品聚网甚至并非孤例。据知情人士透露，一家

时尚类电商去年宣布的巨额融资实际上分文没有到账。据其

分析，这一举措和品聚的作为有相近之处：在融资环境冷淡

的背景下，寄望于宣布大额融资以壮声势，并借此拉来其他

投资方。 一位电商业高管表示，这个冬天将促成一场淘汰。

他认为，传统制造业、零售业进军电子商务的大势并不会改

变，且将因供应链优势而稳健成长，真正受到冲击的将是诸

多排名并不靠前的垂直类纯B2C电商企业。 “单纯靠资本催

生的B2C业态难以坚持，多数是因为缺乏对产品定义、供应

链资源的掌握，而这才是商业的本质。”该人士说。 李成东

也认为，被淘汰者多数是对资本直接依赖较重的企业，而这

些在行业内排名往往并不靠前，故并无碍电商业市场做大的

趋势。他认为，这与电商业发展的阶段性有关：行业已走过

了只靠风投吹泡泡的阶段，进入了比较毛利润率、客单价等

运营指标，比拼系统和团队成熟度，以及现金储备量的时期

。 实际上，寒流已在产业链上传导至服务商领域，如门户、

导航网站广告价格增幅已较去年明显放缓，一些导航网站甚

至减少了首页展示位数量。这对于有实力继续投放的企业而

言，性价比显然有所提高。 编辑推荐： 促进SEO关键字优化

的简单五步 微博营销知识☆网络SEO优化知识 电子商务师网

络营销案例分析汇总 100Test 下载频道开通，各类考试题目直

接下载。详细请访问 www.100test.com 


