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获悉，未来几年，公司将发力食品健康原料产业，并借助“

安琪e家”电子商务平台，让公司食品健康原料系列产品走入

千家万户。 昨天的股东会，机构投资者云集，显示出市场对

该公司的关注度不低。而该公司也一如既往，在股东会门口

展示其产品。与以往不同是，今年的产品宣传页，将大家的

目光重点引入了冠名“安琪e家倍爱全家”的家用健康产品购

物平台。 公司董事长俞学锋告诉大家，过去安琪酵母由于缺

乏一个明确的产品定位，加之又是以食品酿酒工业应用为主

，因此进入超市商场后，销售者和购买者都不知道我们的产

品放在哪儿。现在明确把公司产品定位成“粮食食品原料”

，便解决了这一问题。 俞学锋称，随着食品安全愈来愈受到

国人重视，尤其是国家去年开始对保健品市场的整顿，对安

琪来说是迎来了新一轮发展机遇。公司拥有18个保健品的国

家批文，今明两年将重点拓展民用产品市场，主要是两大产

品系列：一类是粮食食品原料系列，另一类是酵母抽提物YE

复合调味品系列。 对于市场关注的安琪产品价格，公司介绍

，3月份公司已经适当上调了一些小包装产品的价格，未来国

际市场上也有一定的涨价空间。 100Test 下载频道开通，各类

考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


