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id="dto"> 市场概念主要是体现了品牌对市场的影响力和品牌

的延伸能力。市场要素主要包括市场表现、市场业绩、竞争

力等要素，可用来反映的指标有：销售额、利润、市场占有

率等指标。国际上两种最着名的品牌评价方法Interbrand法

与Financial world法都注重反映品牌的市场业绩和市场竞争力

。其基本原理如下： 1、Interbrand法。 依据Interbrand法： 品

牌价值＝品牌收益×品牌强度 品牌收益反映品牌近几年的获

利能力。品牌收益的计算可以从品牌销售额中减去品牌的生

产成本、营销成本、固定费用和工资、资本报酬以及税收等

。品牌强度决定品牌未来的现金流入的能力，最大值为20

。Interbrand先后提出了两套计算品牌强度的模式：即七因子

加权综合法和四因子加权综合法。品牌强度七因子加权综合

法的七个因子是：市场领先度、稳定性、市场特征（行业增

长能力、进入障碍等）、国际化能力、发展趋势（与消费者

的相关性）、品牌支持、法律保障。四因子加权综合法

（1996）的四个因子是：比重（同类产品中的市场占有率）

、广度（市场分布）、深度（顾客忠诚度）、长度（产品延

伸程度）。 2．Financial world法。Financial world 杂志每年度

公布世界领导的品牌评价报告，其所使用的方法与Interbrand

法相近，主要不同之处是Finan-cial world法更多地以专家意见

来确定品牌的财务收益等数据。 （1）该方法强调品牌的市

场业绩。首先从公司销售额开始，根据专家对行业平均利润



率的估计，计算出公司的营业利润。然后再从营业利润中剔

除与品牌无关的利润额，例如资本净收益（根据专家意见估

计出资本报酬率）和税收，从而最终得出与品牌相关的收益

。 （2）根据Interbrand法品牌强度的七因子模型估计品牌强

度系数，品牌强度系数的范围大致在6到20之间。 （3）计算

出Financial world品牌价值＝纯利润×品牌强度系数。

Interbrand和Financial world这两种方法发表了多年的品牌评价

结果，在这一领域已经形成了一定的国际地位，具有较强的

权威性和通用性。甚至在品牌收购、使用等市场交易中也被

用来作为参照。但这两种方法还只是以因子或系数提供品牌

总体绩效评价，并没有揭示品牌价值产生的内部因果关联。

100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


