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把造价师站点加入收藏夹 随着人民生活水平的不断提高，人

们对衣食住行也有了更高的要求，在改革开放和全社会进步

的新形势下，不仅城市大中型公共建筑的装饰水准越来越高

，而且在城乡的居民住宅中装饰工程也越来越受青睐。目前

在庞大的建设市场特别是在占投资比重较大的装饰工程中，

对工程造价缺乏全面的、系统的、全过程的控制和管理，长

此下去将导致建设资金有形和无形的大量浪费和流失。因此

在新形势下建立和健全建筑装饰工程的标准定额和造价管理

是十分必要的。 一、目前建筑装饰工程市场的状况 建筑装饰

工程是一项投资大，施工工艺复杂的工程，相对于建筑安装

工程来讲，装饰工程造价的确定和管理更加困难。 1、建筑

装饰工程本身不规范 目前，建筑装饰标准的档次越来越高，

格调不断翻新。但多数装饰工程项目又不具备建筑主体那种

特有的耐久性、实用性和安全性。而只是从建筑物的审美观

与装饰效果来考虑，甚至一些装饰工程一意追求审美效果出

现装饰设计发动主体设计现象。这样不仅给装饰工程中浪费

大资金流失严重留下漏洞，而且给建筑物的安全使用也留下

了隐患，再加上有相当一部分装饰工程开工前没有完整的施

工图纸，有的工程只有一份示意图。就我市目前情况看，不

论是部委一级的甲级设计院，还是地方的一级设计院或小型

设计室，往往都是只出一张效果图，很少提供完整的施工图

，甚至有的业主就根本没有施工图，让承包商干着看，完了



算，给承包商留下了可乘之机，结算时瞒天过海，乱要价。

至于承包商自己设计自己施工的一体化企业弊端更多。如我

市某单位新建一栋2000m2的办公楼，装饰工程在开工前双方

商定40万元完成，结果在完工结算时，乙方结算报价近160万

元，超过原定价的近三倍，经过甲乙双方拉锯式的讨价还价

，最后以超过原定价的近两倍价格达成协议。目前我市多数

装饰施工单位具有装饰设计资质，这样就不可避免地导致在

施工过程中，设计变更时有发生，难免不超支。如果管理再

跟不上，结果必然是质量差，造价高。 2、装饰材料品种繁

多、市场价格混乱 随着市场经济的发展，装饰材料五花八门

，从产地看有国产的、进口的，也有地产的，尤其在价格上

悬殊惊人，如花岗岩、大理石市场上有每200平方米元、300

元、500－600元，还有1000元以上的，其材质如何呢？有天然

的、人造的、也有假冒的、伪造的，是一般材料管理人员难

以识别的。又如，有些饰面板，品牌、产地完全相同，而市

场价格每平方米却相差6－7元，更为惊人的是，红影、白影

饰面板，其价格一张（1.22×2.44）高达500－600元。这些对

于不了解行情的业主来说，只能是任人宰割，价格由承包商

说了算。还有一些厂家在某些材料品种的规格和厚度上做文

章，钢筋直径不规范，钢管、铸铁管、铝合金变得薄不胜薄

，使得一些材料市场价格低于预算价格。其差价部分承包商

在预结算中却不做相应下调或作微量调整，从中渔利，其结

果不仅加大了工程造价使建设资金大量流失，更主要是给工

程质量带来隐患。 3、装饰工程计价依据不规范 由于装饰工

程千差万别设计多种多样，促进了装饰材料市场品种繁多，

加之装饰施工共性较差，现有装饰定额缺项较多。再加上一



些施工单位在编制装饰工程预算时，不按照预算定额及费用

标准编制造价，对缺项于目自语定价，报价随行就市，就是

所谓的“一口价”。结算时编上一堆流水账式的材料单用工

表，向业主计价还价，对于不懂行的业主能蒙就蒙，能骗就

骗是造成装饰工程造价中存在问题的主要原因，使承包商毫

不费力地就钻了装饰工程中从量到价的空子。 综上所述，加

强装饰工程造价管理已刻不缓，势在必行。 二、加强建筑装

饰工程造价管理的探讨 为了加强对装饰市场的行业管理，合

理使用建设资金。作者认为应从源头抓起，从规范化抓起，

首先从装饰工程的设计、施工、报价、招投标到竣工结算，

应建立起一套完整统一的管理办法和统一的价格标准，杜绝

装饰承包商乘虚而入漫天要价，堵住装饰工程资金流失的漏

洞，具体应从以下几个方面入手。 1、规范装饰工程设计，

并与土建设计有机结合 装饰设计艺术性很强，是一种专业技

术。因此，建设行政主管部门应明确装饰造价在多少万元以

上的项目，必须应由相应资质的设计单位提供完整的施工图

纸，如构造图、细部图、效果图，并积极支持设计单位制订

“装饰工程标准图集”从而杜绝不规范设计行为。对于凡有

装饰工程的建设项目，在主体工程设计的同时装饰设计部门

就要介入，并与土建装饰设计结合，统筹协调综观效果。克

服土建、安装、装饰设计各管各互不衔接造成的返工浪费和

重复投资现象，规范装饰工程市场行为，为装饰工程的设计

、施工和造价管理创造条件。 2、装饰工程造价管理，现阶

段宜采用宏观调控，微观管理的手段 （1）宏观调控：应根

据市场供求关系由标准定额站（建经站）定期发布指导价，

人工费单价、机械费台班单价可分别每半年发布一次Z材料价



格变化较大，且装饰施工周期较短可按月发布（指主材价格

）。 （2）微观管理：由于我们是发展中国家，底子还很薄

，因此在装饰工程中尽量不要采用价格昂贵的装饰材料。非

用不可的装饰项目，对于市场价比定额价高出两倍以上的以

实找差材料，经甲、乙又方议定后，应报各级标准定额站（

建经站）审定，从而规范价格管理。 3、加强装饰工程定额

管理，规范计价依据 定额是工程造价管理的重要组成部分。

装饰工程预算定额是装饰分项工程一定计量单位工、料、机

消耗量的标准，是确定与控制装饰产品计价的依据，因此应

及时补充完善装饰定额子目，统一工程量计算规则。对定额

缺项子目编制的补充定额及估价表应建立严格的审批制度。

在此基础上，加强定额管理，严格执行定额，不仅可以克服

计量无规范，计价无标准，任何施工单位都可以说了算的弊

端，而且有利于规范装饰工程造价管理。 总之，加强建筑装

饰工程造价管理，不只是工程造价管理部门的事，需要全社

会的参与，各方面的配合，共同把建筑装饰工程造价控制好

，做到经济合理，确保最佳的投资效益，便装饰工程造价管

理与现行的建筑安装工程造价管理同步。 相关推荐：工程造

价与建筑市场关系的认识与思考 100Test 下载频道开通，各类

考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


