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藏夹 一、主题公园的缘起与发展 1955年美国人沃尔特。迪斯

尼以其出色的创造力在美国加利福尼亚州的洛杉矶成功建成

了全球第一个主题公园迪斯尼乐园。迪斯尼乐园集游乐、科

学博览、社区中心、戏剧表演为一体，是父母子女享受美与

奇观，共享天伦之乐的好场所，吸引了大批来自国内外的游

客，获得了巨大成功。迪斯尼的成功刺激了世界各地各种主

题公园的发展。如美国到1980年主题公园计有18个，每年吸

引游客6000万人次。1983年日本东京迪斯尼乐园成功开园后

，主题公园在日本又得到蓬勃发展，到1990年已有全日本14

个大型主题公园。 中国主题公园的发展可粗略分成两个阶段

，第一阶段是80年代中期以前，以兴建游乐场为主。如广州

市就兴建了“东方乐园”、“南湖游乐园”、“太阳岛乐园

”三个大型游乐场，投资愈亿元。当时广东省的游乐场达19

个，只有一个勉强维持营运成本。第二个阶段是80年代末期

，以深圳的“锦绣中华”兴建成功为代表，后来全国各地出

现了各种以民族文化、世界文化、仿古文化为主题的各种主

题公园，仅深圳市上报特批的主题公园项目就达60多个。 二

、主题公园的类型本文来源:百考试题网 我国境内已建的主题

公园按突显的主题内容大致可以分成如下六大类。 1.以中华

传统民族文化为主题，如深圳锦绣中华，中国民俗文化村，

昆明云南民族村，珠海圆明园，北京民族文化村等。 2.以动

物观赏为主题，如广州番禺香江野生动物园、长隆夜间动物



世界。 3.以文学文化遗产为主题，如北京大观院、无锡三国

城、河北正定等地的西游宫。 4.以影视文化为主题，如广东

南海影视城、无锡唐城等。 5.以异国文化为主题，如深圳世

界之窗，北京世界公园，长沙、广州世界大观。 ６。以科学

、科幻为主题，如广州的航天奇观，海洋馆等。 三、主题公

园的一般特点来源：考试大 1.强烈的个性与普遍的适宜性的

有机结合。强烈的个性或者说特色是主题公园成功的必要前

提。如好莱坞“环球影城”长盛不衰的原因是因为它代表了

好莱坞影视娱乐文化，具有不可替代的个性。如果缺乏个性

，处处模仿建设，必然分散客源，最终难以逃脱失败的结局

。其次，主题公园应该能满足不同年龄、不同文化、不同职

业层次的游客的心理、娱乐需要，要有普遍的适宜性，这样

才有可能吸引更多的游客。 2.采用被动游憩形式的经营管理

方式。所谓被动游憩形式就是指游客更多的是围在表演场地

周围观看，而不要求每个游客都积极参与表演。这样经营管

理的好处是让游客有充沛的精力以便在公园多逗留一段时间

，同时也有利于每个表演娱乐场地能容纳更多的游客。另外

，游客逗留时间长则自然会产生吃饭、喝饮料的需求，公园

的配套建设又产生了经济效益。迪斯尼乐园的设计中有个明

显的意图就是“设计上的注意充分控制，从而整个公园要让

客人不会漏掉一幕或两幕”。 3.投入高，占地规模大。要让

游客逗留较长时间，必须有较大的活动范围和活动项目，自

然就会增加投入。如1983年开业的日本东京迪斯尼乐园占

地0.826平方公里，总投资达1700亿日元。深圳世界之窗景区

投资5亿人民币（不含地价），占地0.44平方公里。广州世界

大观投资6.8亿人民币，占地0.48平方公里。 4.门票高、消费



高。由于投资巨大，为了还本付息，维持经营并赚钱，伴随

的是门票过高和高消费。譬如广东大部分主题公园的门票都

在80120元之间，加上门票之外的餐饮消费，游览一天恐怕要

花费100150元。这相对于国内游客的平均收入水平来讲，似

乎显得太高。对于月收入在600800元的普通工人或农民而言

，几乎相当其月收入五分之一左右。香港和广州的海洋馆规

模相差不大，票价也差不多，但广州居民的人均收入只有香

港的十分之一左右。然而，像一些蕴涵深厚历史文化的名胜

古迹，门票大都在1020元左右，如北京颐和园的门票仅10元

。这种高门票高消费必然影响了游客的回头率、重复率。 5.

成功的主题公园对邻近地区的经济影响极大。其中受益最大

的是交通运输业和宾馆酒店业。譬如，锦绣中华、世界之窗

、中国民俗文化村所在地的华侨城，在1991年以前只有深圳

湾大酒店1家酒店。到1994年发展到4家，客房和床位数均成

倍增长。深圳湾大酒店的开房率也由40%增长到90%.其次是

促进了房地产的开发与增值。1988年华侨城原先的商品楼港

币综合价远远低于中心商务区罗湖，分别是2015港元和3063.8

港元；到1992年，华侨城城商品房的售价基本与罗湖区持平

，分别是7556港元和7692港元。对交通运输的影响更始显而

易见，目前来往深南大道的中巴车有600多辆，其中很大部分

的旅客就是去华侨城三个风景区的游客。 四、影响主题公园

布局的地理因素来源：www.examda.com 1.适宜的区位及其客

源市场。一般来讲主题公园应选址在经济发达、流动人口多

的大城市和特大城市，以保证有良好的客源市场。像珠江三

角洲的深圳、长江三角洲的无锡、京津地区的北京都是有良

好的客源市场，因而其主题公园成功的可能性更大。来源



：www.100test.com 以深圳为例，深圳、东莞、惠州市一部分

是其主题公园的一级客源市场范围，在80公里或1小时汽车距

离内，1993年这三个地区的常住人口超过600万。深圳的二级

客源市场范围是指240公里或3小时汽车距离内，游客能在一

自由往返。具体范围包括香港、珠江三角洲的广州市、珠海

市、中山市、顺德市、佛山市、江门市以及惠州市的惠阳县

、惠东县、博罗县等，1993年人口超过1400万。也就是说一

、二级客源市场人口高达2000多万。另外，深圳以其经济特

区的特殊地位，流动人口特别是经商、会议、参观考察的群

体游客特别多。仅1993年能统计到的过夜游客就超过600万人

次。换句话说，深圳市***客源市场也很大。正因为深圳拥有

庞大的客源市场，所以其主题公园在全国来讲是最成功的。 
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