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https://www.100test.com/kao_ti2020/645/2021_2022__E9_AB_98_

E8_80_83_E7_8A_B6_E5_c65_645546.htm 北大清华十状元拍卖

“集体代言权”，收入大部分捐台灾区。9月27日，北大清

华10名全国高考状元在“集体代言权”委托拍卖协议书上签

名。10名学生将拍卖“集体代言权”，拍卖收入所得将大部

分捐助台湾受灾学生，少部分留给状元。据了解，此次“集

体代言权第一拍”底价为10万元，竞拍保证金也为10万元。 

乍一看，这似乎是一个慈善活动，可细看，里里外外却透着

股商业气息，让人怀疑这又是一场披着“慈善”马甲的商业

炒作。 炒状元早已为全社会所深恶痛绝，很多地方政府和相

关部门也三令五申不得再以任何形式炒作高考状元。然而，

炒状元背后所蕴含的巨大“商机”，却令不少机构和个人欲

罢不能。千方百计为炒状元穿上新马甲，成了他们绞尽脑汁

研究的新课题。而打着慈善之名来行炒作之实，显然是最佳

选择之一。不管什么古怪的事情，只要笼罩上了慈善的光环

，似乎立马就变得合理且高尚起来，旁人也不敢轻易置喙了

谁敢冒天下之大不韪对“慈善”说不呢。当然，组织者最终

也确实有可能将部分收益（甚至是一大部分）捐出来，但他

们实际上已经从中得到了很多除了金钱收益，还有宣传上的

收益。 所谓“集体代言权”，最终还是要落实到“代言”上

、落实到产品上。状元们代言的行业，大部分情况下无外乎

几类学习机、保健品、培训机构等等。而这些行业，往往良

莠不齐、鱼龙混杂，状元们一不小心就有成为伪劣产品帮凶

的危险。这也并非没有先例，有的状元代言的广告不是已经



受到严厉质疑吗？状元们应该清醒地知道，自己只不过是考

了一次高分而已，顶多是一个“一流考生”，不见得就是“

一流人才”。希望状元们自重自爱，千万不要为了一点小利

甚至仅仅是虚荣心，就心甘情愿成了商家手中的棋子。同时

，也期待相关部门能够对类似的现象进行研究，出台规范的

管理办法，不能因为有些行为披上了“慈善”的马甲便投鼠

忌器、听之任之。 最新高考信息请访问：百考试题高考网（

收藏本站） 高考论坛 高考网校 100Test 下载频道开通，各类

考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


