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https://www.100test.com/kao_ti2020/646/2021_2022_2011_E5_A4_

96_E9_94_80_c28_646052.htm 导读：国际市场价格有影响主要

包括：成本因素、需求因素、竞争因素、政府干预等。 出口

企业在定价之前，应认真了解哪些因素对国际市场价格有影

响，如以下几种： 一、成本因素 国际营销产品成本包括产品

的生产成本和营销成本。生产成本主要包括原材料成本、生

产线工人和管理人员工资与奖金以及厂房、设备的投资费用.

营销成本包括关税、分销成本、融资和风险成本等。关税是

各个国家为保护本国市场和增加政府收入向进口商品征的税

，这些税收会给出口企业造成沉重的成本负担。各进口国分

销渠道较长，加上没有统一标准的中间商加成，是出口企业

难以掌握，却又必须考虑的成本。由于出口产品的销售周期

一般较长，因此必须考虑通货膨胀、汇率变动、资金呆滞等

因素对成本的影响，这些因素构成了融资和风险成本。 二、

需求因素 出口企业根据成本和利润定出一个出厂基本价，但

这个价格水平要得到国外顾客的接受才能成立。所以，国际

市场需求状况，即国外顾客对此产品的购买欲望和支付能力

，就成了影响产品价格的主要因素。 三、竞争因素 产品的国

际定价，除了受到企业自身可以决定和控制的因素(如利润的

加成高低和生产成本的大小)的影响外，还要考虑到国际市场

上竞争强弱这一不可忽视的因素。企业一方面要调查本企业

产品在市场上具有的非价格竞争的优势有多大.另一方面还要

了解竞争产品的特性、竞争企业采取的价格策略以及中间商

的信用优惠程度等问题。因为，在一定充分竞争的市场上，



企业的定价必然受到其他竞争者可能采取的对策的牵制。除

非企业的产品独一无二，并受专利保护，才有可能实行高价

垄断策略.否则，一定要环顾四周竞争者介入的可能性和时间

，相应地制定和调整价格。 四、政府干预 东道国政府可以从

多方面影响国际企业的定价策略，如关税、税收、汇率、竞

争者政策等。为了保护国内的工业不受外来冲击，一些国家

的关税和各种限制措施使进口商品成本大增。作为出口企业

，不可避免地要遇到各国政府的有关价格和条例的限制，如

有的国家政府对进口商品实行最低限价或最高限价等，都约
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