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B4_E5_A4_96_c28_646195.htm 导读：本篇主要讲述国际产品

生命周期等内容国际产品生命周期国际产品生命周期最初，

一国在许多商品上处于出口者的位置，等其逐渐丧失了出口

市场，最后可能会演变为原有商品的进口者。 正如吉列公司

所言，“美国昨日的产品将成为南美洲今日的产品，也将成

为非洲明日的产品”。 一、第一阶段为新产品期产品的发明

与发展通常缘于本土市场的需求。当厂商的产品脱离生产学

习阶段时，产品必须同时满足生产者与消费者。当国内市场

需求饱和时，厂商开始外销新产品，并且希望获取利益（我

们假设美国厂商出口产品到欧洲）。第二阶段为增长期 进口

国已经渐渐熟悉新产品，在产品发明国拓展海外市场之际，

较富有国家的厂商开始尝试自给自足，并且渐渐出口到其他

发达国家，发明国海外商品的出口就会因此而萎缩。我们假

设美国出口到欧洲的产品已经逐渐为欧洲自行制造的产品所

取代。 三、第三阶段为成熟期 其他国家的厂商已经具有生产

经验并且成本低廉，他们就会开始向第三世界国家出口该产

品并且取代原来发明厂商的出口地位。我们假设欧洲厂商开

始向南美洲出口新产品并且占领了当地的美国产品市场。四

、第四阶段为衰退期 海外厂商已经获得充分的生产经验，规

模经济效益使得他们能够直接将产品出口到原产品的发明国

，迫使其变为进口国。我们假设南美洲厂商取代原发明厂商

在美国市场进行销售。处于第四阶段的产品几乎已经成为必

需品，例如纺织品即为第四阶段产品。位于第四阶段的产品



通常由发展中国家提供。上述修正的比较利益法则有助于我

们更进一步了解国际贸易与产品的形态，并且可以帮助国际
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