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(3) (4) 运价基本理论转 一、运输价值与运价 运输价值是凝结

在运输产品中的一般人类劳动，是运输劳动者在实现商品位

移过程中所耗费的物化劳动和活劳动的总和。与这两部分劳

动相适应，运输价值由两部分组成：一是过去劳动创造的价

值，即已消耗的生产资料价值，也叫转移价值.二是活劳动创

造的价值，即新创造的价值。活劳动创造的价值又可分为两

部分：一是生产者为个人所创造的劳动价值.二是生产者为社

会所创造的劳动价值。因此，运输价值一共由以下三部分组

成：(1)运输生产过程中转移的物化劳动价值c.(2)运输生产者

为自己所创造的劳动价值v(3)运输生产者为社会所创造的劳

动价值m。 运输价值是运输价格的基础，运输价格是运输价

值的货币表现。由于市场供求关系的变化，运输价格并不总

是等于运输价值，而是围绕运输价值上下波动。运输价格与

运输价值之间在量上的不一致现象是客观存在的，因为在运

输生产过程中，劳动耗费经常变动，而要求作为运输价值表

现形态的运价随时变动是不可能的，同时，运价的形成也受

运输市场供求关系变化、国家宏观价格政策等因素的影响，

所以，在一段时间内运价与运输价值不等是正常的。当然，

运价背离运输价值不应当是长期的，它应当是价值规律自觉

作用的结果。从总体上看，运输价值与运价一致是客观经济

发展的一般趋势。 运输业产品价值的构成和实现，与工农业

生产相比有其特点：一是运输业的产品不具有实物形态，只



是货物和人在空间位置上的转移，构成运输产品价值(运输价

值)的材料，不是用于制造产品本身，而是用于设备的维修和

养护上.二是运输生产的特点决定了对运输设备的投资比较九

因此，固定资产损耗的价值补偿对运输价值影响较大.三是运

输产品的生产过程也同时是消 费过程，因此，运输价值的创

造过程也就是运输价值的实现过程。 运输价值是运输价格形

成的客观经济基础。运输价格作为运输价值的货币表现，可

以分为 三个组成部分(1)物化劳动的消耗支出，表现为设备的

磨耗(固定资产折旧)，材料、燃料、油脂 等方面支出.(2)劳动

报酬(工资)支出，即为自己劳动所创造价值的货币表现.(3)盈

利，是为社 会劳动所创造价值的货币表现，如利润。 二、运

价的意义 在商品经济条件下，价格是实现再生产过程的重要

因素之一，任何商品的交易都不可能没有价格。从企业营销

角度出发，定价策略是企业市场营销组合的重要因素之一，

也是企业可控因素 当中最难于确定的因素。商品价格的变化

直接影响顾客的购买行为，直接影响商品的销售和利润。现

代市场营销环境日益复杂多变，企业定价既要考虑成本的补

偿，又要考虑消费者对价格的接受能力，这使得商品的价格

问题日益变得敏感和微妙，要求企业更加重视商品的价格决

策工作。 定价的重要性是由价格因素在交换中所处的重要地

位决定的。 定价水平往往成为商品交换成功的关键，交换条

件由企业提供，由消费者进行选择。交换条件一般由商品功

能、商品质量、商品类型、交货期限。销售服务、商品价格

组成。交换条件的整体优劣由企业市场营销组合的水平决定

。从整体上看，不同的产品、不同的交货期限及服务项目必

然伴随不同的价格水平。交换条件各方面统一，才能增强交



换条件的整体吸引力。在市场营销组合中，定价策略与其他

策略相互配合的关系最为紧密，因而，定价在营销活动中始

终居于重要地位。 总之，价格通常是影响产品销售的关键因

素，定价的重要意义在于使价格在表现商品价值的同时，成

为促进销售的有效手段。 同其他商品的价格一样，运输产品

价格对于运输需求以及消费者购买行为有着极其重要的影响

。运输的意义不仅表现在运输业内部，更多地表现在它与国

民经济发展以及与其他部门物价相互联动的关系上。 100Test 
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