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https://www.100test.com/kao_ti2020/646/2021_2022_2010_E5_B9_

B4_E4_B8_AD_c49_646831.htm 价格歧视 1、含义：价格歧视

也叫差别定价，是指企业为了获取更大的利润，把同一产品

按购买者不同而规定不同的价格。 2、级别： 价格歧视一般

可分为三级： 第一级价格歧视，是企业对每一单位产品都按

消费者所愿意支付的最高价格出售。也称作“完全价格歧视

”。 第二级价格歧视，是指按不同价格出售不同单位产量，

但每个购买相同数量的购买者支付的价格相同。也就是我们

常说的批量作价。 第三类价格歧视是按不同的购买者或不同

的市场规定不同的价格。 3、实行价格歧视的基本条件 第一

，必须有可能根据不同的需求价格弹性划分出两组或两组以

上的不同购买者. 第二，市场必须是能够有效的隔离开，同一

产品不能在不同市场之间流动。即不能使购买者在低价市场

上买到产品再卖到高价市场上去。 如果这两个条件能够满足

，那么，企业就可以通过对缺乏弹性的市场规定较高的价格

，而对富有弹性的市场规定较低的价格，以增加总收益。 4

、企业实行价格歧视的基本原则是，不同市场的边际收益相

等并且等于边际成本。垄断企业可以对需求价格弹性较小的

市场规定较高的价格，实行少销厚利.对需求价格弹性大的市

场规定较低的价格，实行薄利多销。 【例题8课后题第7题】

实施价格歧视的前提条件有( ) A．生产者必须具有一定的规

模 B．企业生产的产品存在产品差别 C．必须有可能根据不

同的需求价格弹性划分出两组或两组以上的不同购买者 D．

市场必须是能够有效的隔离开 E．不同市场上的边际收益相
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