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B4_E4_B8_AD_c49_646866.htm 二、旅游需求规律（一）旅游

需求规律的概念与一般消费需求的满足不同，旅游需求的实

现是一种异地消费或哦的那个，除了受价格、可自由支配收

入的影响以外，还受到闲暇时间的约束。因此，旅游需求量

与旅游价格、可自由支配收入和闲暇时间的相关性和变动关

系。所谓旅游需求规律就是只在影响旅游需求量变动的其他

因素不变的情况下，旅游需求量与旅游产品价格成反方向变

化，与人们可自由支配收入和闲暇时间成正方向变化。（二

）旅游需求规律的分析1、旅游需求量与旅游产品价格成反方

向变化（p12，图1－1－1）旅游价格是影响旅游需求量的基

本因素。在一定时期内，当旅游产品价格相对于成替代关系

的其他产品和服务的价格发生变化时，人们对旅游产品的需

求量就会发生变化。当旅游产品价格相对上升时，旅游需求

量就会下降；当旅游产品价格相对下降时，旅游需求量就会

上升。可见，在其他影响旅游需求量因素不变的情况下，在

一定时期内人们对旅游产品的需求量会随着旅游产品价格的

升降二呈现反方向的变化。2、旅游需求量与可自由支配时间

成正方向变化（p13，图1－1－3）在一定时期内，人们的可

自由支配收入是有限的，当价格发生变化是，一定量的可自

由支配收入的购买力也会随之放声变化，如当旅游产品的价

格下降时，虽然可自由支配的收入额没有发生变化，但是实

际可自由支配收入是增加的，从而使人们有能力以原有水平

的收入扩大对旅游产品的需求量。这种价格变化的收入效果



表明人们的可自由支配收入的大小同旅游需求量之间存在着

密切的关系。一般来说，在其他因素不变的情况下，可自由

支配收入同旅游产品需求量直接存在正向变动关系，即可自

由支配收入越多，对旅游产品的需求量也越多，尤其表现为

外出旅游次数或在外旅游天数的增加，反之亦然。编辑推荐
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