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B4_E4_B8_AD_c49_646946.htm 旅游竞争调节机制一、旅游竞

争对旅游供求关系的调节作用旅游市场竞争是指旅游产品供

给者之间以及旅游产品供需双方之间为了获得经济利益，在

市场上进行的抗衡或较量。这种抗衡或较量存在于市场经济

的各个方面和全过程，是价值规律的特殊表现形式。二、旅

游竞争的目标与途径在不同时期和不同的市场状况下，旅游

竞争的目标随各有不同，但最终都是为了获取最大的李瑞，

而实现这一终极目标的途径无外乎通过对旅游者和旅游中间

商的竞争，直接或间接地吸引更对的游客到访并在目的地进

行更多的消费，从而1、竞争游客2、竞争旅游中间商三、旅

游竞争策略竞争是市场经济有效性的最根本保证。市场机制

正是通过优胜劣太的竞争迫使企业降低成本、提高质量、改

善管理、不断创新，从而达到提高效率、优化资源配置的效

果。旅游企业在日益激烈的市场竞争中，要求得生存和发展

的机会，除了要有切实可行的竞争目标和竞争战略外，还必

须选择与其相适应的竞争策略，方能达到与预期的目的。（

一）价格竞争策略（二）非价格竞争策略1、高质量创新策

略2、宣传促销策略编辑推荐：2009年中级旅游经济专业考点
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