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资分析》第五章 公司分析重点串讲，更多blue>试题进入百考

试题在线考试中心！ 第五章 公司分析 提示：本章在考试中所

占比例较大，尤其是财务比率分析部分，要掌握相关细节。 

第一节 公司分析概述 一、公司与上市公司的含义 二、公司分

析的意义 第二节 公司基本分析 一、公司行业地位分析 行业

地位分析的目的是找出公司在所处行业中的竞争地位。衡量

公司行业竞争地位的主要指标是行业综合排序和产品的市场

占有率。 二、公司经济区位分析 处在好的经济区位内的上市

公司，一般具有较高的投资价值。 上市公司区位分析的内容

包括三个内容： (一)区位内的自然条件与基础条件 (二)区位

内政府的产业政策 (三)区位内的经济特色来源：考试大 三、

公司产品分析 产品分析包括三个内容：产品的竞争能力分析

、产品的市场占有率分析、产品的品牌战略分析。 (一)产品

的竞争能力 包括：成本优势、技术优势、质量优势 (二)产品

的市场占有情况 通常可以从两个方面进行考察： 1.公司产品

销售市场的地域分布情况 公司销售市场可分为：地区型、全

国型和世界范围型。 2.公司产品在同类产品市场上的占有率 

市场占有率是指一个公司的产品销售量占该类产品整个市场

销售总量的比例。市场占有率越高，表示公司的经营能力和

竞争力越强，公司的销售和利润水平越好、越稳定。 (三)产

品品牌的战略 品牌是一个商品名称和商标的总称。{来源：

考{试大} 品牌的三种功能：创造市场的功能、联合市场的功
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