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https://www.100test.com/kao_ti2020/647/2021_2022_2010_E5_B9_

B4_E5_88_9D_c49_647129.htm 价格策略 1.定价目标---通过制

定一定水平的价格所达到的预期目标。 (1)利润目标 (2)销售

额目标 (3)市场占有率目标 (4)价格竞争目标 (5)价格稳定目标

2.定价方法---在特定的定价目标指导下，依据对成本、需求

、竞争状况的研究，运用价格决策理论对产品价格进行计算

的具体方法。 (1)成本导向定价法---最基本、最常用的方法. 

最常见的是成本加成定价法----单位成本加上一定比例的利润

率来定价。 单位产品价格=单位产品成本×(1 目标利润率)

(2)需求导向定价法---根据市场需求和消费者对产品感觉差异

来定价 ①认知价值定价法---根据消费者对产品感受定价 ②需

求差异定价法---同一产品采取两种以上不同价格，可以因时

间、地点、顾客等因素而异 (3)竞争导向定价法---依据市场上

同类竞争产品价格而定 ①随行就市定价法---根据同行业平均

价格定价 ②差别竞争定价法---以主动竞争为特点，高于或低

于同质竞争者的价格。 ③密封竞标定价法---投标交易 100Test
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