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https://www.100test.com/kao_ti2020/647/2021_2022_2010_E5_88_

9D_E7_BA_A7_c49_647152.htm 营销观念 (1) 营销观念认为，

为了达成企业的经营目标，不能仅仅“推销已经生产出来的

产品”，而必须努力发现需求并设法向市场提供能够满足某

种需求的产品。企业的经营活动是一个始终以顾客需要和欲

望为导向不断满足市场需求的过程。 (2) 营销观念产生于竞争

激烈、需求多元化的市场环境中。 (3) 营销观念的核心思想体

现在三个方面： ① 市场导向 ② 长期利益原则长期促销、研

发 ③ 整合营销思想所有职能部门、不是单纯的销售 (4)市场

营销管理实际上就是需求管理。 (5)传统的以产定销型的经营

观念与以营销观念为代表的以销定产型的经营观念之间的区

别 ① 传统的以产定销型的经营思想不能适应竞争激烈、需求

多元化的市场趋势，开始关注顾客的需求和购买行为，营销

观念应运而生。 ② 营销观念是一种以销定产型的经营哲学，

它取代了以推销观念为代表的传统导向，是企业经营思想上

的一次革命。 ③ 具体区别(推销观念和营销观念) 推销观念和

营销观念的对比经营观念出发点焦点手段目标推销观念工厂

现有产品推销和促销通过销售获得利润营销观念市场顾客需
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