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个因素 (1)需要该产品的人数. (2)每个人对该产品的需求数量.

(3)每个人的购买意愿和购买能力。 有效需求：对产品有购买

意愿且有购买能力的人们的需求。 例题： 1、(课后习题)当人

们有了特定的要求并期望获得满足的时候，需要就变成了(
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