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https://www.100test.com/kao_ti2020/647/2021_2022_2010_E5_B9_

B4_E4_B8_AD_c49_647808.htm 第一节公共产品与公共财政理

论 学习要求： (1)掌握公共产品的特征 (2)掌握财政存在的前

提及市场失灵的原因。 具体内容： 公共财政的理论基础是“

公共产品”和“市场失灵”理论。 一、公共产品的概念和特

征 1、含义： 美国经济学家萨谬尔森的定义： 纯公共产品是

指这样的产品，即每个人消费这种产品不会导致他人对该产

品消费的减少。 如：国防、环保、防疫、行政管理等。 2、

特征:产品类型特征公共产品私人产品效用不可分割性可分割

性受益非排他性（核心特征）排他性取得方式非竞争性（核

心特征）竞争性提供目的非盈利性盈利性 1.效用的不可分割

性。 公共产品是向整个社会提供的，具有共同受益与消费的

特点，其效用为整个社会的成员所共同享有，不能将其分割

为若干部分，分别归个人或社会集团享用。依据受益范围的

大小，可以将公共产品区分为全国性和地区性的公共产品。 

相比之下，私人产品的效用则是可分割的，私人产品的一个

重要特征就是它可以被分割为许多能够买卖的份额，而且其

效用只对为其付款的人提供，即谁付款谁享用。 2.受益的非

排他性。 某个人或集团对公共产品的消费，并不影响或妨碍

其他个人或集团同时消费该公共产品。也不会减少其他个人

或集团消费该公共产品的数量和质量。也就是说，一个人不

管是否付费，都会消费而且必须消费这种物品。 私人产品具

有排他性，当某人购入特定的物品进行消费时，就已经排除

了他人购买和消费该物品的可能性。 3.取得方式的非竞争性



。 某一个人或经济组织对公共产品的享用，不排斥和妨碍其

他人或组织同时享用，消费者的增加不引起生产成本的增长

，即增加一个消费者，其边际成本等于零。公共产品的这个

特征，意味着获得公共产品的消费者无须通过市场采用出价

竞争的方式。而消费者获得私人产品，则必须通过市场采用

出价竞争的方式。 4.提供目的的非盈利性。 提供公共产品不

以盈利为目的，而是追求社会效益和社会福利的最大化。而

私人产品的提供则是追求利润的最大化。 100Test 下载频道开

通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


