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业》模拟练习题 1.具有定支付能力和闲暇时间的消费者在一

定时期内，按一定的价格购买的旅游产品的数量称为( )旅游

需求。 A.潜在 B.有效 C.延缓 D.受抑制 2.旅游支付能力取决于

人们全部收入中扣除( )之后的余额。 A.社会保险费 B.子女教

育费 C.必须交纳的税金及生活和社会消费支出 D.个人生活费

3. 下列实现旅游需求的条件中，属于客观条件的是( )。 A.具

有个人支付能力 B.满足开阔眼界的需要 C.满足放松身心的需

要 D.满足个人的兴趣爱好 4.反映一个国家或地区的居民一定

时期内出外旅游人次与旅游人数之比的指标是( )。 A.山游频

率 B.出游潜力指数 C.净出游率 D.总出游率 5.当某旅游产品的

价格从100元上涨到150元时，该产品的市场供给数量也从2000

个单位上升到2 500个单位。这说明该旅游产品的供给( )。 A.

富有弹性 B.缺乏弹性 C.无弹性 D.弹性一致 6.当旅游产品价格

一定幅度的变化会引起旅游供给量更大幅度的变化时，旅游

供给弹性系数(Es)会( )。 A.等于0 B.介于0与1之间 C.等于1 D.

大于1 7.下列影响旅游环境质量的因素中，涉及旅游社会环境

质量的是( )。 A.空气和水体 B.土地及地貌 C.生物群落 D.卫生

及人口健康状况 8.旅游资源所在地的环境质量除了旅游社会

环境质量之外，还包括该地的( )。 A.旅游文化环境质量 B.旅

游生态环境质量 C.旅游生活环境质量 D.旅游经济环境质量 9.

形成旅游市场机制的动力之源是( )。 A.旅游目的地政府的行

政干预 B.旅行社对旅游活动的组织 C.旅游市场主体对利益的



追求 D.旅游目的地宣传促销经费的供应 10.针对旅游市场上存

在的“零团费”、“负团费”等不良经营方式所引起的恶性

竞争的市场环境，旅行社的产品定价应当以( )为目标。 A.进

一步降低价格，提高市场占有率 B.反映产品质量，维护企业

形象 C.增加自费项目，追求利润最大化 D.随行就市，维持企

业生存 11.旅游企业采用低价策略的前提条件是( )。 A.产品有

较好的包装 B.产品质量上乘 C.产品需求的价格弹性大 D.产品

季节性弱 12.根据《行政许可法》进行清理后，仍保留由国家

旅游局审批的项目是( )。 A.外国政府旅游部门在中国设立常

驻代表机构 B.旅行社经理资格认证审核 C.饭店管理公司审批
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