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https://www.100test.com/kao_ti2020/647/2021_2022__E5_A4_87_

E6_88_982010_c73_647593.htm 1、美国传播学产生的学科和历

史背景、早期思想来源(芝加哥学派、早期新闻学、宣传学

等)。 2、美国传播学奠基人(库利、帕克、米德、李普曼、施

拉姆提出的四大奠基人等)及其主要成就与观点。 3、传播学

批判学派的主要流派(法兰克福学派、文化研究、传播政治经

济学等)。 4、传播学批判学派主要人物(葛兰西、霍克海默、

阿多诺、哈贝马斯、马尔库塞、威廉斯、霍尔、菲斯克、席

勒等)及其主要观点 5、传播学批判学派相关的主要概念(文化

霸权、文化工业、意识形态国家机器、编码-解码理论、媒介

帝国主义等)。 6、美国经验学派与欧洲批判学派之比较及其

冲突与融合的历史考察。 7、传播的技术主义的代表人物及

其主要观点(英尼斯、麦克卢汉、梅洛维茨、贝尼格、莱文森

等)。 8、传播学的定量研究方法(实地调查法、内容分析法、

实验法等) 9、传播学的定性研究方法(焦点小组访谈、民族志

方法、话语分析等)。 10、人类传播发展的历程及其规律、传

播变革与社会变革之间的辩证关系(尤其是大众传播与近代资

本主义革命、电子网络媒体与全球化和信息社会之崛起)。 11

、美国经验学派对传播模式研究的三个阶段(线性、控制论、

系统论)及其代表性模式。 12、“三论”(信息论、控制论、

系统论)的基本概念(信息、熵、反馈、系统及其规律)、主要

理论观点及其代表人物，这些理论对传播研究的影响。 13、

不同的传播类型及其互动关系(人内传播、人际传播、群体传

播、组织传播、大众传播)。 14、传统的大众传播的功能理论



。分别从经济、政治和文化的不同角度分析大众传播的具体

功能。运用这些观点分析当前热点问题(禽流感与新闻报道、

政务公开与信息透明、知情权与民主发展、社会危机与政府

公关等、创意经济与信息传播产业改革等)。 15、宣传、舆论

、新闻、广告及其关系辨析。常见的宣传技巧。舆论监督以

及当前我国的舆论监督现实。新闻改革与新闻业热点问题(新

闻腐败、新闻法制、体制变革等)。广告与新闻媒体、大众文

化等之间的关系，以及广告业发展的现实问题(虚假广告)。

16、把关与把关人理论、制约把关的各种要素。从这一理论

看西方新闻传播的镜子理论和客观性原则。运用把关理论分

析网络传播中的把关行为及其新特点。 17、施拉姆等人提出

的四种传播制度理论的主要观点以及对这一理论的评价和修

正。如何评价当前我国处于转型时期的传播制度现状及其变

革趋势? 18、当今全球媒介产业改革的主要趋势(新自由主义

的放松规制潮流)。我国传播产业改革的历程与现实问题(行

业资源整合与调整)。 19、符号学及其主要概念。符号学方法

与文本分析。 20、媒介产品的大众文化分析。结合相关理论

分析传播内容的现实问题(大众传播娱乐化发展、传播内容个

性化和小众化趋势、电视真人秀等现象)。 21、媒介产品的产

制问题。结合实际阐述互文性的概念及其在文化传播产业中

的实践。 22、传播媒介技术发展与社会发展的互动关系。如

何看待媒介技术发展在社会发展中的地位?为什么说盲目的技

术乐观主义是错误的?如何据此评价麦克卢汉等人的技术主义

倾向? 23、当今网络等传播新技术与网络社会的崛起之间的关

系。网络传播呈现出的技术特征，及其对传统传播形态的冲

击。传统传播形态是如何适应这种挑战的?(了解博客、播客



、维客.网络社区、论坛.网络即时通讯工具等网络技术的发展

与应用，它们对人类传播的影响和启示等)。 24、网络媒体兴

起后的传播新格局对传播学研究提出的挑战。传播学如何在

研究方法和研究范式上做出调整以回应这种挑战? 25、受众权

利的内涵。当前我国受众权利发展的现状。 100Test 下载频道

开通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


