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．市场信息就是各种市场关系差异的记载，差异的产生是由

于各种市场关系的（）A不对称B不平衡C不合理D不合法2．

为了提高自己在目前市场中的地位，必然利用（）A信息爆

炸B信息差异C信息有序D信息权利3．为正确决策，产品进入

市场后，经营者必须马上（）A降低价格B跟踪信息C扩大销

路D开发新品4．生活日月品市场调研的结果往往发表在（

）A报纸上B电视上C广播上D互联网上5．市场调查中搜集数

据的重要原则是（）A定量B客观C扩大D统一6．为方便管理

人员提出决策意见，搜集、整理和分析与市场营销有关的资

料和数据时，必须（）A详细B定量C可靠D科学7．“神秘调

查法”时一套规范了的亲身经历的观察方法，主要用来调查

（）A价格高低B信息质量C服务质量D新品开发8．市场询问

调查中的电话调查与其他询问方法比较，其主要缺点是（

）A代表性差B访问量少C费用太大D沟通有限9．我们应该考

虑到最终调研报告的主要沟通对象是（）A谈访对象B销售经

理C主管经理D调研人员10．分群随机抽样与分层随机抽样比

较，其主要缺点是（）A误差大B系统单一C范围扩大D不统
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