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考试 市场营销策划试题 课程代码：00184一、单项选择题（

本大题共20小题，每小题1分，共20分） 在每小题列出的四个

备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题

后的括号内。错选、多选或未选均无分。1．企业并购若干个

上游企业，控制原料或供货的渠道，实现供应与生产的一体

化，这是( )A．前向一体化B．后向一体化C．水平一体化D．

多角化 2．群体成员之间具有经常性的面对面接触和交往，

从而形成亲密人际关系的参照群体是( )A．主要群体B．次要

群体C．非正式群体D．正式群体 3．对问题类战略业务单位

，最适合的策略是( )A．收割策略B．保持策略C．放弃策略D

．增长策略4．下列预测方法属于定量预测方法的是( )A．推

算预测法B．专家意见法C．时间序列预测法D．综合意见法

5．风险型业务单位属于( )A．高机会、低威胁B．高机会、

高威胁C．低机会、高威胁D．低机会、低风险 6．在目标市

场上会采取一系列防御战略的竞争者通常是( )A．市场领导

者B．市场挑战者C．市场跟随者D．市场补缺者 7．在进行

策划时，按照一定的程序进行市场营销策划的方法是( )A．程

序法B．案例法C．模型法D．计划法 8．购买者介入程度低

而品牌的差异程度大的购买行为属于( )A．复杂的购买行为B

．减少失调的购买行为C．习惯性的购买行为D．多样性的购

买行为 9．企业在一段时间内集中企业的力量，采用一种或

少数几种营销组合策略，专攻一个或几个细分市场的策略是(



)A．无差异市场策略B．差异性市场策略C．专业化市场策

略D．密集性市场策略 10．企业容易寻找和识别难度系数较

低的市场机会是( )A．显性市场机会B．隐形市场机会C．行

业市场机会D．边缘市场机会 11．企业通过聘用和培养比其

竞争对手更为优秀的人员获得竞争优势的差异化方法是( )A．

产品实体差异化B．服务差异化C．人员差异化D．形象差异

化12．某企业的新产品投入试销，其试用率较低而重购率较

高，企业最应当采取的措施是( )A．继续发展、抓紧上市B．

改进新产品C．加强促销、开发市场D．放弃 13．在产品生命

周期的成长期，为了扩大市场占有率，市场营销策略要突出

的重点是( )A．“短”B．“快”C．“改”D．“换” 14．

按消费者的生活方式和个性，进行市场细分属于( )A．地理细

分B．人口细分C．心理细分D．行为细分 15．所谓的“全国

品牌”就是指的( )A．制造商品牌B．中间商品牌C．私人品

牌D．综合品牌 16．通行价格定价法属于( )A．成本导向定

价B．需求导向定价C．竞争导向定价D．统一定价 17．消费

品中的便利品和产业用品中的办公用品等产品适合采用( )A．

密集性分销渠道B．选择性分销渠道C．独家分销渠道D．水

平渠道 18．广告的宣传内容必须真实地反映产品的特点、企

业的地位等内容，不能任意夸大产品的效果和功能，这是广

告设计中所要遵循的( )A．主体性原则B．真实性原则C．简

明性原则D．艺术性原则 19．周期长、时效性差、制作的成

本比较高的广告媒体最可能是( )A．报纸B．杂志C．广播D．

电视 20．推销人员通过有关产品的图片资料来劝说顾客购买

推销品的面谈方法是( )A．产品演示B．文字演示C．图片演

示D．证明演示 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下
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