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本章的考试，检验考生对市场主体登记监督管理的认识和了

解，检验考生对市场主体的概念和类型、市场准入制度、市

场主体登记制度以及市场主体登记监督管理的了解和掌握程

度，检验考生对换市场交易行为的概念和类型、合同监督管

理、经纪行为及拍卖行为监督管理、市场竞争行为监督管理

、商标与广告监督管理的认识和掌握程度，检验考生对消费

者权益保护的了解和掌握程序等。通过本章的考试，检验考

生对工商行政管理知识的了解，以提高维护社会主义市场经

济秩序的自觉性。 考试内容 （一）市场主体登记监督管理 掌

握：市场主体的概念和特征；不同类型的市场主体的登记制

度；市场主体的登记类别和登记事项；市场主体登记监督管

理的概念和作用、内容和方法。 熟悉：市场准入的概念；市

场主体登记的法律效力；市场主体违反登记管理的法规的法

律责任。 了解：市场主体的类型；市场准入的政策法规；市

场准入的程序。 （二）市场交易行为监督管理 掌握：市场行

为和市场交易行为的概念；合同的概念和分类；工商行政管

理机构对合同的监督管理；企业动产抵押物登记管理；经纪

行为的概念和种类；拍卖的概念和方式。不正当竞争行为的

主要表现；工商行政管理机关对不正当竞争行为的监督管理

；商标的概念、构成要素和类型及注册；注册商标专用权及

其保护；广告准则与审查；消费者权益的概念；消费者权利

的内容(中国经济师考试网：首次发布于www.jingjishi.com)。 



熟悉：市场行为监督管理的体系；工商行政管理机关对利用

合同进行违法行为的查处、对经纪行为的监督管理、对拍卖

行为的监督管理、对违法广告行为的监督管理；消费才权益

的国家保护和社会保护；消费者权益争议的解决。 了解：政

府对市场行为进行监督管理的机构及其职责；市场行为监督

管理的法律法规体系；市场规范管理的含义和内容；不正当

竞争行为的法律责任；商标使用的监督管理；消费者协会的

主要职责；侵害消费者权益的法律责任。 （三）市场部分行

为监督管理 掌握：部分行为和不正当竞争行为和概念；湛正

当竞争行为的表现形式；限制竞争行为的表现形式；工商行

政管理机关对不竞争行为的监督管理；不正当竞争行为的法

律责任；限制竞争行为的法律责任。 熟悉：市场竞争行为的

类型；限制竞争行为与不正当竞争行为的联系和区别；企业

优势滥用的表现形式。 了解：行政性限制竞争行为的类型。 

（四）商标与广告监督管理 掌握：商标的概念；商标注册的

原则；申请商标注册的条件；注册商标专用权的概念；注册

商标专用权的范围；商标侵权行为的类型；商标使用的管理

；广告准则与审查；工商行政管理机关对违法广告行为的监

督管理。 熟悉：商标的构成要素和类型；注册商标专用权的

特征；驰名商标的认定机关和管理；对侵犯注册商标专用权

行为的查处；虚假广告和其他违法广告行为的法律责任；违

法广告行为的含义和表现形式。 了解：商标注册的审查；对

使用未注册商标的管理；有关广告的专门规则；广告监督管

理机关的职责。 （五）消费者权益保护 掌握：消费者和消费

者权益的概念；消费者权利的内容；消费者权益的国家保护

和社会保护的内容；消费者权益争议及求偿主体；消费者权



益争议途径；侵害消费者权益的法律责任。 熟悉：消费者概

念的内涵；消费者权益的行政保护内容；消费者协会的主要

任务和职能。 了解：消费者权益的司法保护的内容。 100Test 
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