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https://www.100test.com/kao_ti2020/83/2021_2022_2006_E5_B9_B

4_E3_80_8A_c49_83619.htm 十九、市场营销管理的任务与步

骤 考试目的 通过本章的考试，让考生理解需求管理是市场营

销管理的实质，企业要依据市场需求的具体情况，制定不同

的营销管理任务；了解企业进行市场营销管理的几个步骤。 

考试内容 （一）企业营销管理的任务 掌握市场营销管理的概

念，了解企业营销管理的目的和实质，熟悉营销管理的八种

不同类型及不同类型的营销管理任务，掌握在不同需求状况

下的营销管理任务的区别和各自的特点。 （二）市场营销管

理的步骤 掌握战略业务单位的概念及其主要特征，了解营销

决策者的职责，熟悉营销管理的四个步骤，了解营销计划的

主要内容及实施计划的因素和实施控制的步骤。 100Test 下载

频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


