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_9C_BA_E5_88_86_E6_c56_88951.htm 一、单选题 1. 制造业项

目通常比非制造业项目多出（ ）进行市场分析。 来源

：www.examda.comA. 项目竞争力 B. 产品生命周期 C. 主要投

入品供应 D. 市场风险 2. 实地调查法中，以（ ）法应用最广

。 A. 问卷法 B. 抽样法 C. 观察法 D. 实验法 3. 依靠内部现有档

案资料和外部各种相关资料进行的调查是（ ）调查法。 A. 间

接调查 B. 文案调查 C. 实地调查 D. 探测性调查 4. 市场预测采

用一定的方法预测一定期限的产品供需状况，该期限一般最

低要求为（ ）年。 A. 1～3 B. 3～5 C. 6～8 D. 5～10 5. 企业在

竞争中处于强势地位，具有高收益与成长，应选择（ ）投资

战略类型。 A. 积极投资 B. 根据需要增加投资 C. 有选择的投

资 D. 为维持增长率投资 6. 决定投资项目实际达到的规模的是

（ ）。 A.物质技术条件 B. 社会需求 C.经济效益 D. 企业市场

开发能力 7. 营销策略研究中，根据不同生命周期的特点和（ 

）研究确定营销策略。 A.市场分析结果 B.竞争力分析结果 C.

企业投资战略 D.目标市场消费者行为分析 8. 确定营销策略的

基础是（ ）。 A.市场调查 B.市场预测 C.项目竞争力分析 D.

产品策略 9. 价格预测中的比价法，其所遵循的原则是（ ）。

A.成本效益原则 B.利益均衡原则 C.事务普遍联系原则 D.因果

关系原则 10. 营销策略研究的依据是（ ）。 A.产品生命周期

分析和项目竞争力分析 B.项目竞争力分析和市场预测 C.产品

生命周期分析与市场调查 D.市场预测与市场调查 11. 下列不

属于定量分析方法的是（ ）。 A.指数平滑法 B.趋势外推法 C.



移动平均法 D.类推预测法 12.制定营销策略的出发点和归宿是

（ ）。 来源：www.examda.comA.项目产品 B.企业家行为 C.

顾客需求 D.市场需求 100Test 下载频道开通，各类考试题目直

接下载。详细请访问 www.100test.com 


