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5_8A_9B_E9_87_8D_E5_c58_91914.htm 相比风风火火快速膨胀

的2004年，2005年的中国钢结构行业趋向更务实求真，逐步

走向成熟。在国家对品牌重视的大背景下，钢构行业也逐步

认识到品牌建设的重要性并展示了一个不同于以往数年的崭

新格局。 新势力划分随着2004年各大钢构企业逐渐完成在全

国市场内的战略布局，以及新势力的涌入，2005年的钢构市

场在纷乱中展现着自己的行业竞争规则。 原先以产业地域划

分的上海、苏杭、天津、北京、闽粤等钢构5大板块已经失去

先前的意义，一是各大钢构企业的生产基地在全国范围的遍

地开花，二是依靠行业兴起提供的肥沃土壤，各地钢构新生

代也不断发展壮大。山东、湖南、河北、四川等这些原先的

二级板块也逐渐崛起了一批一级资质企业，地区产业影响力

不断扩大，今年的“钢结构制造企业高峰研讨会”选在济南

召开，正是对打破原有格局的一个明证。 随着企业能量的不

断增大，不仅是老牌劲旅，一些具备竞争优势的企业也开始

实施全国市场战略，这已成为钢构行业发展的必然趋势。如

山东较早晋升一级资质的三维钢构，已不满足本省及周边地

区的市场容量，近两年其工程已遍布安徽、江苏、北京、河

北、山东、湖北、宁夏、广西等地。而最近被授予“中国钢

结构产业基地”称号的浙江萧山，其钢结构总加工量更是占

到全国的八分之一，其中的绝大部分都得益于广阔的外地市

场。 新竞争格局在钢构行业，市场开拓及成本控制一直是大

多数企业竞争的主要手段和重中之重。但新的竞争层面也正



在逐步形成。 钢构行业成本控制的手段也象其他成熟行业一

样，日趋精细和多样。在内部成本控制达到一定程度后，各

企业将眼光瞄向了产业链整合，籍此降低总体成本，提高竞

争力。杭萧钢构的建材子公司今年已建成投产，对产业链上

原料环节的强化不仅提高了抵抗原料市场动荡的能力，也大

大降低了采购成本。同样的，潮峰钢构也于今年成立了集团

公司，而集团下属的物流公司的主营业务便是钢材储运，并

以此作为后盾，为钢构公司提供原料支持。 100Test 下载频道

开通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


