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_E8_AF_A2_E6_A1_c60_92605.htm 1．市场分析是在市场调查

基础上，对项目的产出品的市场容量、价格、竞争力、营销

策略、市场风险进行分析预测和研究。 2．市场分析作用：

为确定建设规模和产品方案提供依据，为建成后的市场开拓

打下基础。 3．项目战略：是企业战略实施的组成部分，对

拟建项目的选择、建设规模、产品方案确定、市场目标确定

颇具指导意义。 第1节 市场调查与预测 1．市场调查包括：市

场容量、价格、市场竞争力。 （1）市场容量调查包括：供

应状况、需求状况。 1）供应状况： 2）需求现状：国际市场

需求状况、国内市场需求状况、出口状况。 （2）价格状况

调查，包括：国内价格及变化情况、国际价格及变化情况、

进出口价格及变化情况。 （3）竞争力状况：分析产品在国

内外市场的竞争程度，主要对手的生产、营销、市场份额、

竞争力状况。 2．市场调查方法：文案调查、实地调查（观

察法、实验法、问卷法应用最广）。 调查手法：叙述性调查

、探测性调查。 （1）抽样调查：随机抽样、非随机抽样。 1

）非随机：b便利、p配额、p判断、xq雪球。 2）随 机：简单

随机、双重、逐次、分段、分层、群体、系统、复合。 3）

随机抽样优劣比较： 抽样方法优点缺点 分段l 为群体与分层

之折中法，具二者之优点 l 配合行政区域抽样，抽样手续与调

查管理较便利l 误差可能加大，且整理分析较其它抽样法复杂 

分层l 当层间差异愈大，层内差异愈小，精度愈高 l 分层适当

，统计推断误差必小于简单抽样 l 可得到对分层的估算值l 整



理推断工作较简单抽样复杂 群体l 当群体间差异愈小，群体内

差异愈大，精度愈高 l 群体内样本较为集中，故调查人员半径

不大，可节省人力及费用l 整理统计费用增加，故一般采用成

对抽样，便于估计误差 l 全体内阁分子无甚差异时（如住宅区

、农业专业区、加工区、开发区）调查结果误差大 l 各群体内

含个体多寡不同也加大误差 系统l 随机起始号仅需抽取一个，

以后累加即可 l 当个体行列是随机出现，其推断精度与简单抽

样相同l 当总体名册或个体单位数不完整时，无法采用 l 遇有

个体呈周期序列，又恰与抽样间隔相近时，抽样误差较大 4

）抽样调查步骤：识别总体、选取抽样方式、决定样本数 不

合理 确定预测目标 收集、分析历史数据资料和当前信息 分析

预测方法 预测过程 修正预测结果 输出预测结果 预测结果、

方法分析评价 样本数简单估算公式：n= ，Et允许偏差范围，

σ总体标准差。 3．市场预测是根据市场调查的数据用适当

方法预测一定期限的产品供需状况，一般应预测5~10年。预

测过程分7个步骤1个反馈。4．供需预测的内容：国内市场预

测需求潜量、销售潜量。 需求潜量未来市场上有支付能力的

需求总量 销售潜量拟建项目产品在未来市场上的销售量，销

售潜量=需求潜量×市场占有率 （1）供应预测 （2）需求预

测 （3）供需平衡预测 5．预测方法：定量预测、定性预测、

组合预测。 （1）定性预测直观预测：专家会议法、特尔菲

法、类推预测法。 （2）定量预测（根据历史数据，采用数

理统计方法、利用事物发展的因果关系预测未来）：移动平

均、指数平滑、趋势外推、回归、消费系数、弹性指数。 

（3）组合预测（采用两种以上不同预测方法的预测），可以

使几种定量方法的组合，可以是几种定性方法的组合，更多



的是利用定性和定量的组合。 100Test 下载频道开通，各类考
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